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Voruwort

Liebe Mitglieder des Tourismusverbands Ostallgau e.V.,

liebe Leserinnen und Leser,

mit dem Jahresbericht 2025 darf ich mich lhnen erstmals
als neuer Vorsitzender des Tourismusverbands Ostallgau
e.V. vorstellen. Ich freue mich sehr auf diese verant-
wortungsvolle Aufgabe - vor allem aber auf die Begeg-
nungen und die Zusammenarbeit mit den Menschen, mit
denen ich sie kiinftig gemeinsam gestalten darf.

Das Ostallgdu ist fiir mich ein besonderer Ort: geprégt
von einer starken Gemeinschaft, von lebenswerten Stad-
ten und Gemeinden, von Gastgeberinnen und Gastgebern
mit Herz und Engagement und von einer Natur- und Kul-
turlandschaft, die fiir Einheimische wie Gaste gleicher-
maBen kostbar ist. Genau deshalb ist Tourismus fiir mich
mehr als ein Imagefaktor fiir diese schone Region.

Im Tourismus tragen wir besondere Verantwortung fiir
Lebensqualitat, fir Naturvertrdglichkeit und dafiir, wie
wir unsere Heimat gut in die Zukunft fiihren.

Diese Zukunft gelingt nur gemeinsam. Die Herausforde-
rungen unserer Zeit sind groB, und nicht alles I3sst sich
mit einfachen oder bekannten Antworten I6sen. Umso
wichtiger sind Mut, Offenheit und Zusammenarbeit. Mut,
neue Wege zu gehen. Offenheit, voneinander zu lernen.

Der Tourismusverband Ostallgdu e.V. (TVOAL)

Landrat Bernd Stapfner ist seit 1. Mai 2026 Vorsitzender
des Tourismusverbands Ostallgdu e.V. Die Wahl der weite-

Geschaftsstelle (v.l.n.r):

Stefan Klein, Katrin Bloch, Christian Greither,

Antonia Weiler, Wiebke FlaBhoff (stellv. Geschaftsfiihrerin),
Katrin Gansloser, Sebastian Gries (Geschaftsfiihrer)

Und Zusammenarbeit, um gute Ideen in unserer Region
wirksam werden zu lassen.

Der Tourismusverband Ostallgdu e.V. lebt genau diesen
Gedanken seit vielen Jahren: als verlasslicher Partner, als
Ideen- und Impulsgeber und als Netzwerk fiir die touris-
tische Entwicklung unseres Ostallgéus.

Dafiir danke ich Ihnen allen, die sich mit Ideen, Zeit und
beherztem Engagement einbringen. Ich freue mich auf
unseren gemeinsamen Weg.

Ihr Landrat
und Vorsitzender des Tourismusverbands Ostallgdu e.V.

Komd Sfinr

Bernd Stapfner

ren Vorstande erfolgt im Rahmen der Mitgliederversamm-
lung 2026. Die Geschéftsstelle des Tourismusverbands
Ostallgdu e.V. wird durch den Landkreis Ostallgdu betrieben.

Vorstand 2025:

Maria Rita Zinnecker (Landrétin a.D., 1. Vorsitzende)

Stefan Rinke (Biirgermeister Schwangau, 2. Vorsitzender)
Stefan FredImeier (Vorstand und Tourismusdirektor Fiissen
Tourismus und Marketing, Beisitzer)

Alfons Haf (Biirgermeister a.D. Pfronten, Beisitzer)

Dr. Wolfgang Hell (Biirgermeister a.D. Marktoberdorf, Beisitzer)
Pirmin Joas (Biirgermeister Nesselwang, Beisitzer)

Werner Moll (Biirgermeister Lechbruck a.S., Beisitzer)

Thomas Pihusch (Biirgermeister a.D. RoBhaupten, Beisitzer)

Mitglieder:

Aitrang, Baisweil, Biessenhofen, Buchloe, Eggenthal,
Eisenberg, Friesenried, Flissen, Gérisried, Halblech, Hopferau,
Kaufbeuren, Lechbruck a.S., Lengenwang, Markt Irsee,
Marktoberdorf, Nesselwang, Obergiinzburg, Pforzen, Pfronten,
Prem, Rieden-Zellerberg, Rieden a.F., RoBhaupten, Riickholz,
Ruderatshofen, Schwangau, Seeg, Stétten a.A., Waal, Wald

Mitgliedschaften:
bergaufland Ostallgdu e.V. (Lokale Aktionsgruppe LEADER)



Entugiekiungs

Wichtiges Ziel'bleibt ein ausgeglichener und an den Bedurfnlssen der
Einh€imischen und Ynternehmen: ausgerlcfﬁeter Ganzj ahrestourlsmus

Ankiinfte und Ubernachtungen Touristisches Wachstum

im Ostallgau inkl. Kaufbeuren (stata): Jahrliche Wachstumsrate zum Vorjahr Ankiinfte und
Ubernachtungen im Ostallgau inkl. Kaufbeuren (staLa):
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Anteil internationaler Gaste 2025
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Regionaler Entwicklungsvergleich Ostallgau 2025

Ankiinfte

in % gegenliiber

2024

Bayem : 40986089 109

Tourismusverband Allgiu/ 6.070.548 110
Bayerisch-Schwaben :

Algau | 3992327 (RE:

Ostallgau mit Kaufbeuren 1247324 015

5 Durchschnittl.
i Aufenthalts-
dauer/Tage

Ubernachtungen

in % gegenliber
2024

102918571 | 10,2 . 25
17325706 | 10,4 {29
13.517.226 | 11,1 L 34

3961541 109 L 32

Quellen: Bayerisches Landesamt fiir Statistik (2026), Tourismusverband Ostallgdu e.V. (2026), Tourismusverband Allgau/Bayerisch Schwaben e.V. (2026), Bayern Tourismus GmbH (2026),

DWIF (2026), Trust You GmbH (2026)

KONIGSCARD

QBERBAYERN

KONIGSCARD

Starke Nachfrage und
wachsendes Gastgebernetz.

ALLGAU - TIROL -

www.koenigscard.com

Deutschlands groBte tberregionale Gastekarte erfreute sich auch
2025 einer weiterhin stark ansteigenden Nachfrage.

Im Landkreis Ostallgdu entschieden sich weitere 21 Beherbergungsbe-
triebe flir das attraktive Angebot der iber 200 inkludierten Freizeit-
leistungen.

Insgesamt tibernachteten 701.061 Urlauber bei KONIGSCARD-
Partnerbetrieben und nutzten 358.239-mal Leistungen aus dem
Angebot der KONIGSCARD.

Durch ihre Lenkungswirkung leistet die KONIGSCARD

einen wichtigen Beitrag, den Tourismus
qualitativ und zeitgemaB entsprechend
der regionalen Strategie zu steuern.
Mehr Infos unter www.koenigscard.de

BRGZT Caro

Die Freizeitkarte fiir Einheimische.

Die fur Einheimische konzipierte Jahreskarte erfreute sich 2025
erneut stark gestiegener Nachfrage.
Insgesamt wurden 5.259 Exemplare der BRGZT Card verkauft; das

entspricht einem Plus von 40 % gegentiber dem Einflihrungsjahr 2023.

Die Ganzjahreskarte vereint das Angebot von 17 Bergbahnen,
1 Coaster, 1 Sommerrodelbahn und 3 Schwimmbadern.
Kostenloses Parken bei allen Bahnen und Badern ist inklusive;
erhéltlich ist die BRGZT Card an beteiligten Bergbahnen,

im Haus des Gastes in Pfronten und im Online-Shop.

Die BRGZT Card setzt ein Strategieprojekt der Tourismusstrategie fr das

allgéumobll
Leichter Riickgang der Fahrgastzahlen.

Die Entwicklung der Fahrgastzahlen von allgdumobil ist seit dem
Ende der Pandemie ins Stocken geraten.

Trotz gestiegener Ubernachtungszahlen sank die Nutzung des
kostenfreien Angebots um 6 % gegeniber dem Vorjahr.

Positive Erwartungen richten sich auf die ab 1. Januar 2027
vorgesehene Integration von allgdumobil in den Verkehrsverbund
MW und die deutliche Attraktivierung des Geltungsbereichs.

Die beteiligten Kommunen Eisenberg, Fiissen, Halblech, Hopferau,
Lechbruck am See, Marktoberdorf, Nesselwang, Oy-Mittelberg,
Pfronten, Rieden am Forggensee, RoBhaupten, Rickholz, Schwangau
und Seeg leisten mit allgdumobil, neben dem attraktiven Zusatzan-
gebot fiir Urlauber, einen erheblichen Beitrag zur Besucherlenkung
und zum Klimaschutz.
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Lebensraum: Akzeptanz und Ricksicht starken

Die Umsetzung von ,Dein Freiraum. Mein Lebensraum.” brachte
2025 ein zentrales Zukunftsthema sichtbar in die Flache. Info-
tafeln, Hinweistafeln, Webseite und die offizielle Er6ffnung am
25. Mai 2025 in Pfronten durch Staatsminister Thorsten Glauber
und Landratin Maria Rita Zinnecker sorgten fiir Reichweite und
unterstlitzen einen riicksichtsvollen Umgang mit sensiblen Natur-
raumen und Kulturlandschaften. Zugleich wurde der Ansatz mit
JRiicksicht macht Wege breit" praxisnah weiterentwickelt. Die
Kampagne von TVOAL und des Bayerischen Bauernverbands wirbt
fiir ein rlicksichtsvolles Miteinander von Erholungssuchenden
und Landwirtschaft und leistet einen wichtigen Beitrag zur
naturvertraglichen Freizeitgestaltung im Ostallgdu.

Zukunftsfahige Ganzjahreserlebnisse

Das Projekt ,Wandern im Winter" stieB ein wichtiges Zukunfts-
thema an, um attraktive 365-Tage-Angebote jenseits der
Schneeabhidngigkeit zu entwickeln und
die Nebensaison gezielt zu starken.
Neue Tourenangebote im Ostallgdu

auf bestehenden Wegen und
gemeinsame Entwicklungsworkshops
mit weiteren Regionen des Allgdus
schufen erste konkrete Grundlagen.
Mit ,Wintererlebnisse” wurde diese
Strategie der Klimaanpassung

zugleich in eine sichtbare Angebots-
kommunikation Gbersetzt. Damit starkt
der TVOAL die Nebensaison und setzt die
bereits in den Vorjahren begonnene winter-
touristische Weiterentwicklung konsequent fort.

Fokussierte Kommunikation auf starke Leitangebote

2025 standen die Schlossparkradrunde und Kéniglich Wandern be-
sonders im Mittelpunkt der Kommunikation. Kooperationsangebote
und PR-MaBnahmen mit der Allgdu GmbH wurden gezielt umgesetzt,
eine Pressereise zur Allgduer Konigsalpenroute starkte zusatzlich die
mediale Sichtbarkeit. Winterstrategie und neues Winterbildmaterial
unterstiitzten die saisonale Angebotskommunikation. Zugleich wurden
mit der Erarbeitung von Schattenwegen, Sonnenwegen und OPNV-
Beziigen grundlegende Vorarbeiten zur weiteren Profilierung der Leit-
angebote geleistet. Damit kniipft der TVOAL an die Kommunikations-
linie der Vorjahre an, Leitangebote, Naturvertraglichkeit und Erlebnis-
raumprofil gemeinsam sichtbar zu machen.

Projekte und MalBnahmen

Die wichtigsten Aktivitdten des Tourismusverbands Ostallgdu e.V.
2025 auf einen Blick

Klimaanpassung: vom Befund zur Umsetzung

Die gemeinsame Studie von TVOAL und der Servicestelle Klima des
Landkreises Ostallgdu mit 234 beteiligten Betrieben zeigt klaren
Handlungsbedarf: Der Klimawandel beeinflusst Saisonverldufe bereits
heute spiirbar, AnpassungsmaBnahmen stehen in vielen Betrieben
jedoch noch am Anfang. Zentrale Hiirden sind Kosten, Wissen und
personelle Kapazitdten. Gefragt sind deshalb Beratung, Vernetzung
und praxistaugliche Lsungen. Die Berufung von Sebastian Gries als
Sachverstandiger fiir klimaresiliente Destinationsentwicklung in den
Tourismusausschuss des Deutschen Bundestags steht dabei fiir die
hohe fachliche Anerkennung des TVOAL im Thema und unterstreicht
die beispielgebende Wirksamkeit der Arbeit des TVOAL weit liber die
Region hinaus.

Mobilitat:
grenziberschreitend
weitergedacht

Die grenziiberschreitende Mobilitat wurde
2025 weiter vorangetrieben. Im Mittel-
punkt stand die Gastekartenanerkennung
auf der Linie 100 Fiissen-Reutte mit dem
Ziel, diese auch auf weitere grenziiber-
schreitende Verkehre auszuweiten. Die
Sondierungen hierzu werden auch 2026
fortgefiihrt. Parallel wurde die Integration
von allgdumobil in den MVW-Beitritt vor-
bereitet. Mobilitat wird damit noch starker
als Service- und Nachhaltigkeitsthema
entwickelt. Der TVOAL tibernimmt im
Thema eine wichtige Aufgabe als
Impulsgeber und Koordinator.

Zukunftsstra

~ Tourismusverband Ost

Die Tourismusstrategie flir den Landk>re|05tallg§u hat

Aufgabenbereich heruntergebrochen. Alle zukiinftigen /

WARUM

® Hochste Lebens- und Freizeit
® Beitrag zum Gemeinwohl
® Begehrlichkeit des Ostallgdus

® Fokus: Einheimische und Gas
e Kunden des TVOAL: Stadte u
e Prioritat: Gemeinwohl

® Marke: Unsere Marke ist das

WIE )

® Innengerichtete Entwicklung
® Mdglichmacher, Gestalter un
® Impulsgebung, Netzwerk, Koo
® Gemeinsame Projekte

WAS



Kommunikation und Content professionell aufstellen

Mit dem CI-Relaunch 2025 starkt der TVOAL den einheitlichen Markt-
auftritt im Allgdu. Zugleich wurde mit Bynder eine gemeinsame Content-
Datenbank fiir alle Mitgliedsgemeinden aufgebaut. Der Fotobestand

des TVOAL wird damit systematisch nutzbar gemacht; aktuell stehen
rund 6.700 Fotos zur Verfiigung. Weitere Inhalte wie Corporate-Design-
Grundlagen, Texte und Videos werden schrittweise zentral erganzt.
Damit wird die touristische Kommunikation effizienter, professioneller
und fiir die Mitglieder des TVOAL besser nutzbar.

Qualitat im Rad- und Wanderangebot

Das jahrliche Qualitditsmanagement im Radwegenetz wurde fortgefiihrt,
das QM Wandern wurde im ersten Durchfiihrungszyklus im gesamten
Ostallgau erfolgreich abgeschlossen. Die MaBnahmen zeigen Wirksamkeit
und auch im Wanderwegenetz konnten erneut erhebliche Qualitdtsver-
besserungen in der gesamten Flache des Ostallgdus realisiert werden. Die
Schlossparkradrunde wurde mit 4 Sternen durch den ADFC rezertifiziert
und gehort damit zu den flinf hochstausgezeichneten Radrouten in Bayern.

Starkung von Wissen und Qualifizierung

Beim Tourismusforum 2025 ,Tellerrandblick statt Kirchturmdenken" wurde deut-
lich, wie wichtig klare gemeinsame Ziele und verldssliche Kooperation fiir die tou-
ristische Entwicklung im Ostallgdu sind. Seminare und Austauschformate starkten
gezielt Kompetenzen in der Region. Nachwuchs und Wissenstransfer — etwa liber
die TVOAL-Stage - wurden systematisch mitgedacht. Auch 2025 konnte wieder
zwei auszubildenden Tourismusfachkraften aus den Verbandsgemeinden ein tiefer
Einblick in die Aufgaben und Arbeit des Tourismusverbands eréffnet werden.
Arbeits- und Netzwerkplattformen wie die AG Digital erwiesen sich als effizient
und wirkungsvoll. Weiterbildungsangebote des TVOAL wie das allgduweite Gas-
troforum oder eigene Seminarangebote zu KI und Nachhaltigkeit im Tourismus
waren mit Betrieben und Ortstouristikern regelmaBig ausgebucht. Der TVOAL baut
damit seine regionale Rolle als Netzwerkplattform, Impulsgeber und Qualifizie-
rungspartner weiter aus.

Professionelle interne Kommunikation

Die ,Tourismusinfo Ostallgdu” wurde 2025 als B2B-Newsletter des Tourismusverbands erfolgreich
etabliert. Er erscheint zweimonatlich, erreicht aktuell mehr als 100 Abonnentinnen und Abonnenten
und erzielt mit 50 Prozent Offnungsrate sowie 27 Prozent Klickrate eine starke Performance. Das neue
Newslettertool verbessert Professionalitdt und zielgerichtete Aussteuerung der internen Kommunika-
tion. Parallel wird auch ,WIR im Ostallgdu” nach der LEADER-F6rderung konsequent fortgefiihrt; die
dritte Ausgabe des erfolgreichen Einheimischen-Magazins befindet sich aktuell in der Vorbereitung.
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\ktivitdten folgen dieser gemeinsamen i

qualitdt im Ostallgau .
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Rommunikation
Reichweite durch starke Kooperation im redaktionellen Umfeld

Schwerpunkte der Kommunikations- und Marketingaktivitdten lagen 2025 auf reichweitenstarken
Kooperationsbeilagen und digitalen Inspirationsformaten zu den Themen Winter, Wandern und Rad.

Wanderbar!

® |nhaltlicher Fokus: Wandern zu allen
Jahreszeiten

e Zielgruppe & Charakter: Zielgruppen-
orientiertes Magazin des Deutschen
Wanderverbandes fiir Wandergliick
und Naturgenuss

e Auflage: 100.000 Exemplare,
Leserreichweite 300.000

e Vertrieb: Bundesweit

Wanderbares-deutschland.de

L e Inhaltlicher Fokus:
; Koniglich Wandern im Schlosspark

‘ e Zielgruppe & Charakter: Outdoorportal
des Deutschen Wanderverbandes

® Online: Prasentation unter
wanderbares-deutschland.de

® Reichweite & Vertrieb: Online-Ergénzung
zur reichweitenstarken Ansprache
wanderaffiner Zielgruppen iber die
Kandle des Deutschen Wanderverbandes

i

Winter im Ostafigay —
Erisbris 198U — mit und ahne Schiee immer ain

Sonderbeilage Radregion Allgau

e Inhaltlicher Fokus: Schlossparkradrunde Komoot Collection
und RadReiseRegion Ostallgédu

e Zielgruppe & Charakter: Reichweiten-
starke Radbeilage des Allgdus mit
gemeinsamer Darstellung der
Qualitatsradprodukte im Allgdu

* Auflage: 220.000 Exemplare

e Vertrieb: Deutschsprachiger Raum als
Beilage in BIKE, E-Bike Touren, Gravel-
touren, Tour, Vantrip, Camp+Bike und
ADAC Reisemagazin

® Inhaltlicher Fokus: Winter im
Ostallgdu - mit und ohne Schnee;
Auswahl an Winterwanderwegen

e Zielgruppe & Charakter:

Prasentation auf dem gréBten
deutschen Outdoorportal
et e Reichweite: 430.000 Views,
5.700 Klicks, Interaktionsrate 31,42 %
® Vertrieb: Online

Sonderbeilage Mein Allgau Goodmorningworld.de

® |nhaltlicher Fokus: Sehnsuchts-
platze im Ostallgdu
e Zielgruppe & Charakter:
Beitrag auf beliebtem Reiseblog
® Reichweite: Monatlich liber
200.000 Leserinnen und Leser
Vertrieb: Blogbeitrag sowie Aus-
spielung lber Instagram, Flipboard
und Pinterest

® [nhaltlicher Fokus: Kdniglich Wandern
im Schlosspark

e Zielgruppe & Charakter: Gemeinschaftliche
Sonderbeilage mit der Allgdu GmbH,
hoher emotionaler Bezug zur Region
und zur Leserschaft in den Quellméarkten

® Auflage: 550.000 Exemplare,
ca. 1,5 Mio. Leserinnen und Leser,
online mehr als 2 Mio. Impressions

® Vertrieb: Beilage in Frankfurter Allgemeine
Zeitung, Siiddeutsche Zeitung, Rheinische
Post, Bonner General-Anzeiger und
Stuttgarter Zeitung

Tourismuév b3 D¢
SchwabenstraBesi
P 87616 Marktoberdorf

OSTALLGAU  Tel. 08342 9112506

www.schlosspark.de
info@schlosspark.de
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Gefrdert durch
Bayerisches Staafsministeritim fiir
Landwirtschaft,Forsten u






