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Progressive
Provinz

Eine (kleinere oder mittlere)
Stadt, Region
oder Landschaft,
die durch Weltoffenheit,
Neugier, Lebendigkeit,
Blirgersinn, Optimismus,
Bildung und
Kreativitat
eine eigenstandige
Zukunfts-ldentitat
entwickelt.

Iristan Horx
[rendforscher, Zukunftsinstitut
Keynote Speaker

beim Tourismusforum 2018
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Ruckblick

Liebe Leserinnen und Leser,

es freut mich sehr, dass Sie in unserer Dokumentation zum Tourismusforum 2018 schmdkern und so die
gelungene Veranstaltung noch einmal Revue passieren lassen. Auf den folgenden Seiten haben

wir fir Sie ausfihrlich und detailliert alle Inhalte, Schwerpunkte und Themen des Forums 2018 im
Festspielhaus aufbereitet.

Ich mdchte an dieser Stelle gleich einen Dank an Sie richten: Ich méchte mich herzlich bei allen
Teilnehmer*innen, bei Project M und bei all unseren Sponsoren bedanken: Sparkasse Allgau, Kreis-

und Stadtsparkasse Kaufbeuren, Ludwigs Festspielhaus sowie Lerch Genuss - Genuss und Events im See.
Mein Dank geht auch an Tristan Horx vom Zukunftsinstitut fiir seinen interessanten Vortrag zum Thema
.Progressive Provinz".

Das zweite Tourismusforum hat ganz klar gezeigt, dass wir auf dem richtigen Weg sind.

Alle Teilnehmer*innen haben sich aktiv und intensiv eingebracht und sehr zu einer zielgerichteten
Veranstaltung beigetragen. Unser Forum steht dank der Teilnehmer*innen aus vielen verschiedenen
gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Bereichen auf einer sehr breiten Basis.

Es kann so eine groBe Menge unterschiedlicher Aspekte und Ansichten beriicksichtigen und beleuchten.
Genau das war und ist das Ziel: Mdglichst viele am Tourismus Beteiligte aus dem

Ostallgdu zusammenbringen und mit ihnen Antworten auf die aktuellen und kiinftigen

touristischen Fragen finden.

Das Forum 2018 ist flir uns als Landkreis ein groBer Ansporn, den gemeinsam angestoBenen Prozess weiter
intensiv voranzutreiben und alle Partner weiter eng einzubinden. Aus den sechs Werkstatten beim zweiten
Forum haben sich einige neue Schwerpunkte herauskristallisiert — beispielsweise ein regionales

OSTALLGAU .
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Mobilitatskonzept. Dieses werden wir nun genau wie viele andere Vorschldge

systematisch angehen.

Ein wichtiges Ergebnis ist auBerdem: Der Tourismus wird als eigenes Teilkonzept in die groBe Zukunftsvision
2036 implementiert, die unser Wirtschaftsbeirat aufgestellt hat. Ziel dabei ist es,

ein konkretes MaBnahmenpapier fiir die kiinftige touristische Weiterentwicklung des Landkreises
festzulegen.

2017 haben wir den Zug mit dem ersten Tourismusforum auf die Gleise gestellt, beim zweiten Forum 2018
wurden Weichen gestellt und der Kessel unter Dampf gesetzt - dieser Prozess ist wichtig und richtig! Alle
Details dazu finden Sie auf den folgenden Seiten. Ich wiirde mich sehr freuen, wenn Sie alle uns auch
weiterhin als Partner zur Seite stehen und ganz aktiv Ihre Expertise und Erfahrung einbringen - zugunsten
des Tourismus und zugunsten des Ostallgdus. Gemeinsam werden wir den Landkreis nachhaltig und
zukunftsorientiert weiterentwickeln! Ich hoffe sehr, wir sehen uns beim Tourismusforum 2019.

lhre Landratin

/ v
%4/1"? %_,4 O e el

Maria Rita Zinnecker
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Die Veranstaltung




Unsere Ziele fir
das Tourismusforum

.Dauerhafte Plattform flr
interdisziplindren Austausch.

Starke Vernetzung und Einbindung
aller am Tourismus Beteiligten aus
der Region und dariber hinaus.

Erstellung eines
MaBnahmenpapiers mit
konkreten Umsetzungs- und
Projektideen fiir die gemeinsame
und nachhaltige Entwicklung
des Landkreises Ostallgau.
Stichwort: Qualitatstourismus.”

Maria Rita Zinnecker

Landrétin Maria Rita Zinnecker begriBt den Landratin Ostallgau
Hauptredner Tristan Horx vom Zukunftsinstitut.
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llichen Raum,
Eilden‘Anspriichen des Tourismu
arecht wird

Regionales

Gesamtkonzept

.Der Wirtschaftsbeirat hat
in seiner Vision fiinf Stell-
schrauben identifiziert,
an denen wir drehen wollen,
um den Landkreis Ostallgau
bis 2036 zu einem der
erfolgreichsten landlichen
Wirtschaftsraume
Deutschlands zu machen.

Unser Weg

Diese Stellschrauben

kénnen auch fiir den JJourismus ist Teil
Tourismus angewandt des Wirtschaftsraums
werden und die Vision Ostallgdu und wird
wird um die touristischen als Teilkonzept in die
Anforderungen ergénzt. bereits vorhandene
Der Wirtschaftsbeirat Wirtschaftsvision 2036
soll um Touristiker des Landkreises Ostallgdu
erweitert werden." eingebunden werden!”

Prasentation auf www.tourismusforum-schlosspark.de




12

v ———

Erfreulicher Prozess

.Das Forum 2017 war ein
wirklich gelungener Auftakt.
Es wurde ein starker und
intensiver Prozess fiir die
nachhaltige Entwicklung des
Landkreises Ostallgdu in
Gang gesetzt.
Vertreter der beiden
Sparkassen haben auch an den
Runden Tischen im Sommer
teilgenommen und sich
eingebracht. Wir begriiBen
diese Entwicklung.”

Manfred Hegedlis, Sparkasse Allgau, und
Franz Endhardt,
Kreis- und Stadtsparkasse Kaufbeuren

Tourismusfor__um»ZOlS

f S 4
Dic Wlecerateren

Detlef Jarosch Sebastian Gries Robert Frei Tristan Horx Ingrid YashaRésner  Stefan Egenter
Bereichsleiter Senior Consultant Fachbereichsleiter Keynote Speaker Diplom-Germanistin Marketingleiter
Infrastrukturentwicklung, Tourismus im LRA Journalistin

Standortleiter

GF Tourismusverband
Project™ Miinchen Project™ Minchen Ostallgau e.V. Zukunftsinstitut Horx musenkuss & funkenflug Aligéu GmbH
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Progressive Provinz

Tristan Horx

Trendforscher
Zukunftsinstitut
Keynote Speaker

Innovation

priorisieren  loslassen

BRANCHEN

: TRENDS

Prasentation auf www.tourismusforum-schlosspark.de
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Schlosspark Kommunikation

Ingrid Rosner, musenkuss & funkenfiug, préasentiert die Grundziige des neuen Kommunikationskonzeptes Schlosspark.

GOLDEN CIRCLE

bzw. wozu machen Sie das, was

,,People don't buy Sie tun? Was ist lhre Absicht? (Zielsetzung)
what you do.
They buy why you do it."
.Menschen kaufen nicht, . rchen
ht- sie kaufen Sie das, was
was man macht; sie kaufen, Siekiin?
warum man etwas macht." (Prozess)

Simon Sinek

ist Ihr Output bzw. sollte Ihr Qutput sein? (Ergebnis)

Idee: Simon Sinek

.Menschen werden vergessen, was Du sagst,
sie werden vergessen, was Du tust,

aber sie werden nie vergessen, was Du sie hast flihlen lassen.”
Maya Angelou
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die d&Herz berunrenm
und das Leben bereichern.

R;-h/

Der Schlosspark ist der Raum einer
modern gelebten ROMANTIK!

Hierliegt das Alleinstellungsmerkma
;.
Die Einheimisehén machen die Welt stiickweit zU
einem besseren Ort, weil sie ihr Lebensgefuhl, die &
einzigartige Landschaft mit ihren traumhaften'Schatzen

und fantastischen Geschichten teilen.
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Erlebnisraume im Allgau

Stefan Egenter, Marketingchef der Allgdu GmbH, erkldrte die Funktion der ,Erlebnisrdume” in der Allgéu-Strategie.
i I Tourismusforum 2018
O’STAL.LE}T\U Strategie- und Zukunftswerkstatt fiir den Schlosspark

Landschaft erzahlt Geschichte

* Jede Teil-Region hat einen eigenen Charakter und pragende
Geschichten, die die Aufmerksamkeit des Besuchers wecken.

* Tradition, Sprache, Landschaft, Kultur, Persénlichkeiten sind
identitatsstiftend

* Diese Unterschiede gilt es herauszuarbeiten — die Bediirfnisse des
Gastes im Mittelpunkt

* Die gemeinsame Klammer ist das ALLGAU
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Ergebnisse Online-Umfrage

e STARKEN ~N

Berge  seen  Authentizitat

Natur Tradition

Erholung SChlOSSer \/erkehrsanbindung

I_a N d SCh aft Marke Allgau

Lebensqualitat Radinfrastruktur

Angebotsvielfalt
Expandierende Wirtschaft

Freizeitmoglichkeiten

- /
- Schwachen ™
Verkehrsinfrastruktur APNV
Stralkenverkehr

fehlende Investitionskraft bezahlbarer Wohnraum

Immobilienmarkt

Einzelhandel fehlende Flachen

Fachkraftemangel
Nord-Sud Gefalle DigitalesErlebnis OAL

=goismus  Qvertourism

fehlendes |dentitatsgeflhl  paralelstrukturen
\ JKirchturmdenken® Tourismus /
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Kernstarken aus Gutachtersicht
auf Basis Runder Tische und Befragungen

= Image und starke Dachmarke Allgdu

= Starker Wirtschaftsraum, Innovation und Handwerk

=  Abwechslungsreiche Allgduer Natur- und Kulturlandschaft (Berge, Seen, Wiesen ...)

= (Weltbekannte) Sehenswiirdigkeiten: Schlosser, Burgen, Kl6ster, Ludwig Il

= Gute touristische Infrastruktur (Wandern, Rad, Winter, Bader + Therme, Gesundheit ...)
= Internationale Quellmarkte

= Gute Erreichbarkeit und Lagegunst

= Gute regionale Produkte

= Sicherheit und Klima

—M i l Tourismusforum 2018
E)‘S“‘FXIIE}AU Strategle- und Zukunftswerkstatt fiir den Schlosspark
[ — . e S 1 ——
Kernschwachen aus Gutachtersicht

auf Basis Runder Tische und Befragungen

= Inhomogene Tourismusstrukturen
s Schwache Markenbildung und Erlebnisraumentwicklung ,,Schlosspark”
= Ausgepragte Saisonalitét

= Hohe Verkehrsbelastung, Liicken im OPNV-Angebot
» Investitionsstau und Qualitdt in den Betrieben

= Preiswettbewerbim Gastgewerbe

s Kapazitatsengpdsse in der touristischen Infrastruktur
= Geringe Vernetzung und Kooperation

= Belastung der Einheimischen

= Riickldufiges Tourismusbewusstsein
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Die Handlungsfelder

( QUALITATSTOURISMUS & NACHHALTIGER TOURISMUS
HANDLUNGSFELD

Organisation &
Netzwerke

HANDLUNGSFELD HANDLUNGSFELD
Image (innen /auBen) J e —— T Arbeitskrafte-
Marketing & Zielgruppen erweitern ! sicherung

Vertrieb 0 [ S—

...............................

Mobilitat &

Produkte/ Digitalisierung i
Erlebnisse

mage (innen/auften) Bewusstsein positiveren - Vermittiung touristischer Wertschépfung —
Marketing & Einbindung der Birger - internationale Gaste langer binden -
Vertrieb Bekanntmachung der Angebote im Allgdu - ...
Infrastruktur & Infrastruktur gezielt an Druck anpassen - Schlechtwetter-Angebote
Produkte/ ausbauen - Dérfer und Stadte lebenswerter entwickeln —
Erlebnisse nachhaltige Finanzierung sichern - ...

Gemeinschaften) - Digitalisierungsméglichkeiten nutzen - ...

Arbeitskréfte halten und Neue anziehen - ...

Doppelstrukturen vermeiden - Aufbau schlagkraftiger Netzwerke -

Organisation &
Dienstleister auf allen Ebenen — Koordinationsstelle starken - ...

Netzwerke

Mobilitat & ) Mobilitat diversifizieren (OPNV, Rad Allgau mobil, Sharing
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Handlungsfelder
fur Werkstattarbeit
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Die Werkstattarbeiten

Ziel der Werkstattarbeiten war es, mit Blick auf eine noch zu erarbeitende touristische Gesamtstrategie fiir
das Ostallgdu, bereits heute konkrete Projekte, Initiativen und MaBnahmen in den festgestellten
Handlungsfeldern mit bedeutender Wirkung fiir die Weiterentwicklung des Tourismus im Schlosspark, seine
Biirger und Unternehmen zu identifizieren.

Hierflir diskutierten die Teilnehmer in den sechs Handlungsfeldern in zwei aufeinander aufbauenden
Werkstattarbeiten.

o Werkstattarbeit 1 - Wie es ist? Wie es sein soll?
Identifikation und Ergdnzung der Herausforderungen und Ziele des Erlebnisraums Schlosspark nach
Handlungsfeldern. Grundlage der Werkstattarbeit bildeten die vorausgehenden qualitativen und
quantitativen Analyseergebnisse sowie die Ergebnisse der Expertengesprache, Einheimischen- und
Gastebefragung

o Werkstattarbeit 2 - Was wir dafiir tun?
Entwicklung von Projekten, MaBnahmen, Ideen und Losungsansadtzen zur Bewaltigung der
Herausforderungen und Weiterentwicklung des Erlebnisraums Schlosspark nach Handlungsfeldern

Die Werkstatten wurden von den Sprechern der prozessbegleitenden runden Tische und den
Tourismusverantwortlichen des Landratsamtes Ostallgau angeleitet und dokumentiert.

Jeder Teilnehmer arbeitete in einer rotierenden Folge in jeweils drei Handlungsfeldern in beiden
Werkstattarbeiten. Im Anschluss an jede Werkstattarbeit brachten die Teilnehmer ihre ergdnzenden ldeen
und Uberlegungen sowie Schnittstellen in einer ,Walking Gallery" (Prisentation, Information und Erganzung
der Werkstattergebnisse der weiteren Gruppen) auch in die Ergebnisse der weiteren Arbeitsgruppen ein.

A bl




.

L]

Moderation:

Landkreis

OSTALLGAU

Pirmin Joas, Runder Tisch , Touristik"
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Werkstatt 1 - Image

Philipp Heidrich, Runder Tisch ,Dienstleister & Handel"

gewachsenes Image

starke Dachmarke Allgau

bisher schwache Markenbildung und
Erlebnisraumentwicklung ,Schlosspark”
rucklaufiges Tourismusbewusstsein und
geringe ldentifikation mit Erlebnisraum
Uberlastungserscheinungen im Stiden
des Erlebnisraums verandern positive
Wahrnehmung des Tourismus nach
Innen

Bedeutung des Tourismus fur alle
Bereiche von Wirtschaft und
Gesellschaft oftmals unklar und
unterschatzt

Wirtschaftliches Bedeutungs- und
Wahrnehmungsgefélle von Sitd nach
Nord im Erlebnisraum

Image (innen / auRen)

Wie es ist

Wie es sein soll

Nach AulRen

Ostallgau als konsistenter Erlebnisraum
»2ochlosspark” wahrnehm- und erlebbar
Imagewandel: Innovative Angebote und
hohe Angebotsindividualisierung
ErschlieRung neuer Zielgruppen (LOHAS,
Sinnsucher, Sozial-Okologische, ...)

Nach Innen

Tourismus als wesentlichen Bestandteil
der Wirtschaft begreifen

Positive Effekte des Tourismus auf
Gesellschaft, Wirtschaft und Region
erkennen

Positives Tourismusbewusstsein mit
starkem Dienstleistungsgedanken leben
Blrger mitnehmen

Ad
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Was wir
dafiir tun

Zusammenfassung

Die Teilnehmer bestatigen die Aussagen ,Wie es ist" und ,Wie es sein soll".

Als zentrale Herausforderungen fiir die Markenbildung des Schlossparks werden von den Teilnehmern das
Binnenmarketing sowie eine gemeinsame einheitliche Markenfiihrung und Kommunikation nach Innen und
AuBen gesehen. Es geht darum, vor allem bei Einheimischen im gesamten Schlosspark - hier soll ebenfalls
ein starker Fokus auf den Norden der Region gesetzt werden - ein gemeinsames Verstandnis fiir den
Erlebnisraum zu schaffen. Dies erfordert Zeit, Kontinuitat, geeignete MaBnahmen fiir Einheimische und
Gaste gleichermalBen und einen starken Treiber der Initiative.

Auch die Bewusstseinsbildung um die Bedeutung des Tourismus fiir die Region in der einheimischen
Bevdlkerung, die Entzerrung und rdumliche Verteilung der Gastestrome sowie ein inhaltlicher und
kommunikativ klarer Bezug des Schlossparks zum Allgau werden von den Teilnehmern als wesentliche
handlungsfeldiibergreifende MaBnahmen zur Weiterentwicklung des Images genannt.

Die Weiterentwicklung der KénigsCard als imagepragendes Produkt auch fiir die Einheimische und
insbesondere als Incentive-Card flir Fachkrafte sowie die Entwicklung und Umsetzung einer Image- und
Kommunikationskampagne fiir den gesamten Erlebnisraum mit gemeinsamen Standards bewerten die
Teilnehmer als wichtige Schliisselprojekte zur Umsetzung.




Landkreis

Konkrete Projektansatze

Weiterentwicklung KoénigsCard
KonigsCard Betriebs GmbH

Kommunikationsstrategie
mit gemeinsamen
Standards

Tourismusverband
Ostallgdu e. V.

OSTALLGAU g
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» Impuls durch Landkreis Ostallgdu

> Nutzbarkeit fiir Innenmarketing herstellen (Heimatkarte)

> Incentive-Mdglichkeit fiir Fachkrafte

» Starkung der Card durch Verbreitung in der Flache,
Gewinnung neuer Mitgliedsbetriebe durch Attraktivierung
des internen Systems

> Weiterentwicklung einer gemeinsamen Kommunikations-
strategie fiir den Schlosspark, inkl. Umsetzung

> Entwicklung gemeinsamer Standards, Vorlagen,
Bildsprache, Textmodule

» Umsetzungsbegleitung fiir Kommunen und Partnerbetriebe
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Werkstatt 2 - Marketing & Vertrieb

Moderation:  Ursula Jorg, Runder Tisch ,Touristik"

Alexander Mayerhofer, Runder Tisch ,

Wie es ist

- starke Dachmarke Allgau

* internationale Quellmarkte

- trotzdem hohe Abhangigkeit
vom nationalen Markt

 Informationsmangel uber
Vielfalt der Angebote

* neue Gaste und -struktur
durch Center Parc

« ausgepragte Saisonalitat

 geringe Vernetzung und
Kooperation der Angebote

Dienstleister & Handel"

Wie es sein soll

 Erschlielung neuer
Zielgruppen

* Entsaisonalisierung und
Entzerrung der Gastestrome

» Langere Bindung
internationaler Gaste

* Vermarktung des gesamten
Erlebnisraums

» Bekanntheit der Angebot im

Allgéu
|A 4 I
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Die Impulse des Moderationsplakates wurden durch die Diskussionsteilnehmer bestatigt und erganzt.
Insbesondere der starkeren Zusammenarbeit auf betrieblicher und kommunaler Ebene sowie der
Einbeziehung der einheimischen Bevolkerung wurde in der Diskussion groBBe Bedeutung zugemessen.
Wesentliche Ziele sind die Wertschopfungssteigerung und Verlagerung des hohen tagestouristischen
Aufkommens hin zu einem qualitativ hochwertigen Ubernachtungstourismus, eine konstante gute
Fachkrafteverfluigbarkeit und Attraktivitat fiir diese sowie die nachhaltige Berlicksichtigung der Interessen
der Einheimischen, lokaler Traditionen und des sensiblen Naturraums.

In der Starkung gemeinsamer orts- und brancheniibergreifender Angebote und Initiativen, der besseren
Abstimmung in Produktentwicklung und Kommunikation und dem Ausbau interkommunaler Kooperationen
und touristischer Zusammenarbeit sehen die Teilnehmer groBe Entwicklungspotenziale fiir den Schlosspark
als Ganzes.

Mit einer langfristigen gemeinsamen und abgestimmten Innenmarketingkampagne sollen Leistungsanbieter,
Einheimische, Politik und alle weiteren touristischen Akteure fiir den Schlosspark als Erlebnisraum begeistert
werden.

Eine gemeinsame Content-Plattform kann wesentlich dazu beitragen, die Angebote des Schlossparks nach
Innen und AuBen bekannter zu machen, besser zu vernetzen und regionale Wertschépfungsketten durch
Zusammenarbeit auszubauen und zu starken.




Innenmarketing-
kampagne

Gemeinsamer Content
fiir Informationsplatt-
form

Landkreis
Ostallgau

Lokale Umsetzung
durch Kommunen

Tourismusverband
Ostallgdu e. V.
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Konkrete Projektansatze

» Zielgruppen: Leistungsanbieter, Bevélkerung

» Content-Plattform als Hintergrundsystem

» Einbindung regionaler Presse

» Social Media-Einbindung (Beteiligung z.B. Lieblingsort,
Gewinnspiel, Fotowettbewerb Schlosspark ...)

> Vergiinstigungen fiir Einheimische (,Lerne den Schlosspark
kennen", ,Gast fiir einen Tag"): Ubernachtungsbetriebe einbinden,
KonigsCard einbinden, Ortsangebote (Fiihrungen etc.)

> Prisenz in den Orten (Aufsteller, Plakataktionen, Magazin, etc.)

> Bestandteil der Kommunikationsstrategie

» Zugang fiir Leistungsanbieter und Kommunen

» Redaktionelle Aufbereitung

» Coaching und Unterstiitzung fiir Nutzer, Kontakt

> ldeen und Angebote lber Plattform generieren

» Funktion auch als Netzwerk und Austauschplattform
» Eine Plattform fiir den Schlosspark
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Landkreis

OSTALLGAU

Werkstatt 3 — Organisation & Netzwerke

Moderation:  Ralph Séhnen, Runder Tisch ,Vermieter & Camping”
Katrin Gansloser, Landratsamt Ostallgau

Organisation & Netzwerke

Wie es ist Wie es sein soll
- Starker Wirtschaftsraum, innovativ |+ Wirtschaftsférderung und
und traditionell Tourismusstellen in Gemeinden
« Inhomogene Tourismusstrukturen und Landratsamt als Partner,
« Einzelkdmpfertum im &ffentlichen Kimmerer, Coach
und unternehmerischen Bereich » Individuelle Untersttitzung — auch
« Geringe Vernetzung und durch Experten-Pools
Kooperation » Vernetzung der Leistungstrager
« Informationsmangel Uber Vielfalt » Koordiniertes Daten-Management
der Angebote (Bundelung, Aufbereitung,

Interpretation, Bereitstellung)
- Regelmallige Befragungen der
Leistungstrager (Llcken, Bedarfe)
» Unterstltzung von Kleinvermietern

« Starkung des mittleren und
nérdlichen Landkreises
A4
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Organisation & Netzwerke

Wie es ist Wie es sein soll

+ Starker Wirtschaftsraum, innovatiy |+ Wirtschaftsférderung und

und traditionell Tourismusstelkan in Gemeinden
+ Inhomogene Tourismusstiukturen und Landratsamt als Partner,
* Einzelkdmpfartum im &ffentlichen | Kummerer, Coach

und unternehmerischen Bereich | |+ Individuelle Unterstutzung - auch
.- Geringe Vernetzung und durch Experten-Pools
Kooperation * Varnetzung der Laistungstrager

« Infermationsmangel iiber Vigifalt + Komdiniaries Datan-Management

der Angebate (BUndelung, Aufbereitung,

2 & Interpretation, Bereitstallung)

+ Regelmatige Befragungen der
Leistungstrager {Licken, Bedarfe)

+ Unterstitzung von Kleinvermieterm

+ Starkung des Unterlands

Zusammenfassung

Die Zusammenfassung des Moderationsplakats wurde durch die Teilnehmer in der Diskussion erganzt.

Die ausgepragte Heterogenitdt im touristischen Angebot, GréBe und Professionalisierungsgrad sowohl auf
Kommunal- als auch auf Betriebsebene stellt eine groBe Herausforderung zur Kooperation im Schlosspark
dar. Gleichzeitig bestdtigen die Diskussionsteilnehmer, dass Kooperationen auf Kommunal- und auch
Betriebsebene bereits im kleinen Rahmen gut funktionieren, gleichwohl diese nicht auf denkbarer Produkt-
oder der Regionalebene (Erlebnisraum Schlosspark) organisiert sind.

Insbesondere im Aufbau von Produktnetzwerken und interkommunaler Zusammenarbeit im Tourismus sehen
die Teilnehmer groB3es Potenzial fiir den Erlebnisraum. Die gemeinsame Weiterentwicklung des
Erlebnisraums soll ebenfalls durch Ergdnzung der Netzwerke und regelmaBigen Austausch mit Institutionen
wie IHK, Hochschulen, touristischen Vereinen und Verbanden sowie lber den Tourismus hinaus mit weiteren
Fachexperten gestarkt werden.

Als zentraler Ansprechpartner und Knotenpunkt soll der Landkreis Ostallgdu die Impulsgebung und den
Aufbau projektbezogener Netzwerke vor allem auf Unternehmens- und Kommunalebene initiieren und
koordinieren. Mit einem Fachkreis und Beratungsgremium auf Kreisebene wird eine dauerhafte
Entwicklungsplattform geschaffen, mit der die Tourismusakteure des Erlebnisraums ihre Zusammenarbeit
verstetigen.
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Konkrete Projektansatze

> Landkreis bietet Kontaktplattform
(Netzwerk, Veranstaltungen, Wissenstréger, etc.)
> Digitales Netzwerk
» Trendmonitor
» Forderung, Fordermittelberatung
» Personalpool, Partnerpool, Beraterpool
» Netzwerkmanagement,
Organisation durch Projekttrager

Impuls/Kontaktplattform:
Aufbau projektbezogener Netzwerke  Landkreis Ostallgdu
auf Unternehmens- und
Kommunalebene Netzwerkmanagement:
Jeweilige Projekttrager

» Kommunal, Leistungsanbieter, Kammern,
Verbande, Organisationen, Vereine, etc.

> Legitimiertes Gremium:
Leistungstrager, Sprecher der runden Tische,
Vertreter des Kreistags, ergdnzende Experten
(fallweise hinzuziehen)

» Dauerhaft mit verbindlichem Arbeitsprogramm

Landkreis Ostallgdu » Einberufung entsprechend konkreter Aufgaben

und Fragestellungen

» Empfehlungen, Lobbying, Branchenwissen
in politische Kanéle einspielen, Schnittstellen-
funktion in Kommunen und Leistungsanbieter

» Inhaltliche Verzahnung zu Regionalentwicklung
(Zukunftsstrategie 2036),
keine personelle Verzahnung

Fachkreis/Beratungsgremium auf
Kreisebene
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Werkstatt 4 - Infrastruktur

Moderation: Carolin Klughammer, Runder Tisch ,Kultur & Freizeit"

Wiebke FlaBhoff, Landratsamt Ostallgau

Wie es ist

» Gute Touristische Infrastruktur (Wandern, | *

Rad, Winter, Thermen, Gesundheit ...)

» Weltbekannte Sehenswirdigkeiten: .
Schlésser, Burgen, Kloster, Ludwig .

» Gute Erreichbarkeit und Lagegunst -

» Verandertes Freizeitverhalten und .
zunehmender Freizeitdruck durch
Tagesgaste / Ubernachtungsgéste / .
Einheimische

» Ausgepragte Saisonalitat .

« Kapazitatsengpasse in der touristischen
Infrastruktur .

» Hohe Verkehrsbelastung, Licken im
OPNV-Angebot

= Sensible Natur- und Kulturlandschaft .

+ Wahrgenommene .

Uberbelastungserscheinungen im Siiden | »

Wie es sein soll

abgestimmte Raumplanung, gegenseitige
Abstimmung und Information

Entzerrung Gastestrome, Besucherlenkung
Touristische Starkung des Unterlands
Hohe Erlebnisqualitat und Markenerlebnis
Markenkonforme, wirtschaftsrelevante,
marktfahige Infrastrukturentwicklung
Nachhaltigkeit, Baukultur,
Regionsbewusstsein in der Infrastruktur
Regional / interkommunal abgestimmte
Tourismusplanung

Starkung des Bestandes vor
Neuansiedlungen, Anpassung und
Neuausrichtung

Attraktive Schlechtwetterangebote
Lebenswerte Dorfer und Stadte
Nachhaltige Finanzierungskonzepte

fur offentliche Infrastrukturein-

richtungen
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Zusammenfassung

Die Aussagen zur Ist-Situation auf dem Plakat wurden durch die Teilnehmer der Werkstatt insgesamt
bestatigt.

Als Kernherausforderung wurde hierbei die hohe Verkehrsbelastung speziell im Stden, mit dortiger
Uberlastung der touristischen Infrastruktur, gesehen.

Wesentliche Ziele im Handlungsfeld Infrastruktur sind in einer anzustrebenden hohen Qualitdt vorhandener
und neuer Einrichtungen und mehr Regionsbezug bzw. Beriicksichtigung regionaler Baukultur zu sehen.
Dabei sollen durchaus ,mutige” und innovative Losungen entwickelt werden.

Eine gezielte Lenkung der Besucherstrome, mit einer Entlastung der hoch frequentierten Raume speziell im
Stiden und einer Starkung der Inanspruchnahme der Angebote im Norden des Landkreises sollte ebenfalls
erreicht werden.

Zur Starkung des Bewusstseins flir Regionalitat wird auch das Thema Kultur und Kulinarik mit
entsprechenden erganzenden Einrichtungen von Seiten der Teilnehmer angesprochen, auch zur Férderung
regionaler Wertschopfungsketten.

Wie es ist Wie es sein soll

+ Guta Tounstische Infrastruktue (Wandeim. |
Rad, Winter, Thermen, Gesundnait...)

e
Anstimmung und Informason

+ Weitbekannte Sehenswurdigheiten: dos Unterands
St Mancooreons

Schiosser, Burgen, Kidster, Ludwig Il

L raichbant und Lagegunst b Elecnsge v

« Verandartes Frezeitvernaten und
zunchmander Fratzeitdruck am:;\u .

3!

pesgasie
Emﬂeﬂhdﬂsa i . drics
+ AusgEpT ronali Tourismmus) G
. um%ﬁmmwmmwm « Starkung des Bestandes vor
Nousnsiedlungen, Anpassung  und
Newa
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Konkrete Projektansatze

Allgduer Architektur und architekturforum allgdu e.V.
Landschaft (Baukultur) (Vorschlag)

Koordination:

Besucherlenkungs- und Lenil s Qs

S Umsetzungsbegleitung:

Kommunen

Amt fiir Erndhrung,

Landwirtschaft und Forsten
TGP LGSR Berufsfachschule und
Technikerschule fiir Erndhrung
und Versorgung
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» Ausdehnung und Weiterentwicklung des LEADER-Projektes
Netzwerk Baukultur Allgau auf das Ostallgau

» Mobile Gestaltungsbeirdte auf Kreis- und Kommunalebene

» Gestaltungsleitlinien und -leitfaden fiir Architekten,
Bauherren und Kommunen

» Best Practices

» Ergdnzende Themen: Lebendige Ortskerne,
Innenstadtkonzepte mit Ziel der Aufwertung,
Flachenverbrauch, Nachverdichtung, inter-
kommunale Gewerbegebiete, etc.

» Grundkonzeption erstellen

» Zonierung von Bereichen mit Festlegung von Bereichen
intensiver und eher extensiver Nutzung

» Ziel ist schonender Umgang mit Kultur- und
Naturlandschaft

> Besucherlenkung durch interaktives Leitsystem, digitale
Unterstiitzung

> Highlights und Veranstaltungen fiir Lenkung nutzen und
einbinden

> Alternativvorschlige bei Uberfiillungserscheinungen an
Hotspots

> Modalsplit beachten, Schnittstellen zu Verkehrskonzept
schaffen

Forderung der Allgduer Esskultur

Regionale Produkte in den Fokus setzen

Forderung regionaler Produkte und

Wertschdpfungsketten

> Integration in Ausbildung an den Schulen

> Integration in die duale Berufsausbildung (Berufsschulen,
Betriebe etc.)
Akademie mit Kursen, Seminaren,
Weiterbildungsangeboten

> Niederschwellige Angebote fiir Bevolkerung etc.
(Kochkurse, Kochbuch, Einkaufstipps ...)

» \Vernetzung mit regionaler Presse

» Testimonials, Starkoch

YV V V
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Werkstatt 5 — Produkte & Erlebnisse

Moderation:  Wolfgang Sommer, Runder Tisch ,Gastronomie & Hotellerie"
Karina Hager, Runder Tisch ,Kultur & Freizeit"

Produkte & Erlebnisse

Wie es ist Wie es sein soll

« Schwache Markenbildung und * Wahrnehmbarer und durchgangig
Erlebnisraumentwicklung ,Schlosspark®, erlebbarer Erlebnisraum Schlosspark
starke Marke Allgau « Gasten und Einheimische sind Fans

« Erlebnisraum in Produkten kaum » Klare Differenzierung vom Wettbewerb
wahrnehmbar auch innerhalb des Allgaus

+ Abwechslungsreiche Allgduer Natur- und | < Authentische, regionaltypische Produkte
Kulturlandschaft (Berge, Seen, Wiesen ...)| » Preis-Leistung auf allen Ebenen

» Weltbekannte Sehenswirdigkeiten: » Ho6chste Qualitat in den touristischen
Schldsser, Burgen, Kloster, Ludwig Il Betrieben und Angeboten

» Gute Regionale Produkte  Touristische Starkung des Unterlands

+ Gute Sicherheitslage und angenehmes « Attraktive Schlechtwetterangebote
Klima

» Investitionsstau und Qualitatiicken in den
Betrieben

« Preiswettbewerb im Gastgewerbe

+ Kapazitatsengpasse in der touristischen
Infrastruktur

« Ausgepragte Saisonalitat




Wie es ist
- Schwache Mivkenbiidung uné .

Wahrmenmbirer und GrChgangg.

Wie es sein soll

starko Marke Allgau
Enebnisraum in Produkten kaum
wahmehmbar

Gaste und Einheirmische sind Fans
Kiare Diforensionng vom

ipduer Natur. und
Kuurlandschalt (Berge, Soon. Wiesen.. |
* Welthekannta Sehorawurdigheiten.
Schissser. Burgen, Kidsier, Lucwig i
‘ & g-umnwmmm
* Gute .

Kera
* Investilionsstay und Qualtatsiocken in
den Betneben

* Proiwettbewerh im Gastgewerbe
+ Kapa2ithtsangpasse in der Wourstschen
Infrastruktur

* Ausgoprigle Sasonaltat

36
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Zusammenfassung

Die Darstellung der Ist-Situation wurde von den Teilnehmern bestatigt, wobei speziell die noch zu schwache
Markenbildung des Schlossparks innerhalb der Marke Allgdu betont wurde.

Beziiglich der Zielsetzungen wurde insbesondere die Information bzw. Ansprache der Bevdlkerung und das
Erreichen einer hoheren Wertschatzung fir den Tourismus als wichtig herausgearbeitet.

Vor allem soll die kulturelle und naturbezogene ldentitdt und Identifikation bei den touristischen Produkten
und Erlebnissen gestdrkt werden. Es gilt auch mehr ,Aha-Erlebnisse” mit groBerer Reichweite speziell im
Segment Kultur zu entwickeln. Insgesamt miissen passende attraktive Erlebnisse fiir alle Wetterlagen und
Zielgruppen vorgehalten bzw. (weiter)entwickelt werden und dabei gilt es eine noch bessere Vernetzung der
Angebote und Leistungstrager zu erreichen.

Konkrete Projektansatze

» Top-Events zur Stiitzung von Marke und Profil Schlosspark
> Qualitats- und profilbezogene Auswahl

Veranstaltungskalender Tourismusverband » Unabhingig von GréBe und Teilnehmerzahl
Schlosspark - weiter Ostallgdu e. V. mit > zentrales Entscheidungskriterium ist Beitrag zu Marke und Profil
entwickeln Vertriebspartner > Digitale Umsetzung, Koppelung an Ticketing

» Redaktionszugange fiir Kommunen
» Saisonale Kommunikations- und Angebotskampagnen

» Basis sind Allgdu-Kriterien, Weiterentwicklung in neue Bereiche

» Sub-Brand zu Allgéu fiir den Schlosspark

» Umsetzung als Qualitatssiegel

» Schwerpunkt Nahrungs- und Genussmittel, Ergdnzung Produkte
und Dienstleistungen

» Kampagne nach Innen und AufB3en

Landkreis Ostallgau
mit Partner Allgau
GmbH, Bio-Ring
Allgau und weitere
Fachorganisationen

Regionale
Produktinitiative

» Weiterentwicklung Bestand und neue Angebote
» Qualitatssicherung in bestehenden und neuen Angeboten
> Anbieterqualifizierung (Géstefiihrer etc.)
> Innovative Formate entwickeln
» Thematischer Fokus Schlésser und Kultur
» Authentische Angebote und Bezug zum Schlosspark herstellen
Schldsser- und Landkreis » Verkniipfung mit regionaler Produktinitiative und Veranstaltungs-
Geschichtstouren Ostallgau kalender Schlosspark
» Einbindung in geeignete Vermarktungsplattformen
(KénigsCard etc.)
» Ergdnzende innengerichtete Angebote fiir Einheimische
> (Einzelpersonen, Vereine, Schulen etc.) zur Stirkung des
Binnenmarketings und Tourismusbewusstsein
» Einbindung der regionalen Kultur- und Gastefiihrer
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Werkstatt 6 — Mobilitat & Digitalisierung

Moderation:

Thomas Pihusch, Runder Tisch ,Politik"
Robert Frei, Landratsamt Ostallgau

Mobilitat & Digitalisierung

Wie es ist

» Gute Erreichbarkeit und Lagegunst

» Verandertes Freizeitverhalten

» Zunehmender Druck durch Tagesgaste /
Einheimische

« + Ausgepragte Saisonalitat

» Hohe Verkehrsbelastung insb. durch
motorisierten Individualverkehr

» Licken im OPNV-Angebot

» Uberbelastungserscheinungen durch
Verkehr besonders im Suden des
Erlebnisraums

» Geringe Vernetzung und Kooperation

« Belastung der Einheimischen

Wie es sein soll

Entzerrung der Gastestrome, Bessere
Besucherlenkung und regionale
Differenzierung

Diversifizierung der Mobilitat (OPNV, Rad
Allgau mobil, Sharing Gemeinschaften)
Nutzung von Digitalisierungsmaglichkeiten
Nachhaltigkeit im Mobilitatsangebot starken
Touristisches Mobilitadtskonzept fur Tages-
und Ubernachtungsgaste, Anreise,
Aufenthalt, Abreise einbinden

Intermodale Konzepte: E-Mobilitat,
Sharing-Konzepte, Ladestationen
Optimale Schienenanbindung A, M, KE
Touristische Leit- und Informationssysteme
auf Basis Breitbandausstattung
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Wie es ist Wie es sein soll
.+ Gute Ervelchbarkent und Lagegunst + Entzerrung der Gastestitime, bessere
T Verandertes Fraizeitverhalten Besuchenenkung und regionale
« Zunehmender Druck durch Tagesgéste / Differenzianung
Einheimische + Diversifizierung der Mobllitat (OPNY. Rad
+ Ausgepragle Saisonalitat K bil, Sharing fien)
+ Hohz Verkehrsbelastung, insb. durch * Nutzung von Digitalisiarungsmbglichkaitan
Indivl . im
» Licken km OPNV-Angebot + Touristisches Mobilitdiskanzept flr Tages- (g
+ Uberbelastungsarscheinungen durch ung mgmdm_ngsggatg,mmise. ¥
Verkehr besonders im Stiden des. Aufenthalt, Abraise einbinden
M,‘; e . lmen_nodde Konzeple: EWL
amrehends | . Garinga Vemetzung und Kooparation Sharing-Konzepte, Ladestatonon
Bretowd + Bt v Elnheknisshan + Optimsle Schisnenandindung A, M, KE
Awiuttordng % sche Leit- und
- a Basis Bretbandausstaitung

Zusammenfassung

Die Bestandsaufnahme wurde wiederum bestatigt.

Im Handlungsfeld Digitalisierung wurde auf der Zielebene festgehalten, dass es keine Alternative gibt,
jedoch der Aspekt der Konnektivitdt mehr im Vordergrund stehen soll, anstatt einer ,Uberdigitalisierung”.
Zunachst soll der konkrete Bedarf ermittelt werden und dann ggf. landkreisweite Aktivitaten gestartet
werden. Auf jeden Fall missen die Gastebedurfnisse im Vordergrund stehen.

Im Handlungsfeld Mobilitat ist das Kernthema die ,Qualitat des Ankommens und sich Bewegens" sowie
barrierefreie und auch grenziiberschreitende Losungen mit einer regionalspezifischen Differenzierung stehen
im Zentrum.




Regionales
Mobilitatskonzept

Konnektivitat &
Digitalisierung

Landkreis Ostallgau
mit Partnern WTZ,
Netzwerk
allgaumobi/

Landkreis Ostallgdu
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Konkrete Projektansatze

> Integriertes Gesamtkonzept statt Einzelldsung

» Einbindung aller Mobilitatsformen, Modalsplit

» Schnittstelle zu Besucherlenkung- und Leitsystem entwickeln

> Intensive Einbindung der Kommunen, Verkehrstrager,
sonstige Mobilitadtsanbieter etc.

» Fokus Einheimische und Unternehmen vor Ort

» Schaffung verkehrsfreier Raume

» Shuttleldsungen, Parkraumbewirtschaftung etc. abgestimmt
entwickeln

> Barrierefreiheit gewahrleisten, insb. im OPNV

» Umsetzungsorientierte Fordermdglichkeiten von Anfang an
beachten, Modellprojektentwicklung, friihzeitige Einbindung
der relevanten Ministerien

> Digitale Strategie auch fiir den Tourismus und dariiber hinaus

> Effizienzsteigerungen und Kooperationspotenziale durch
Big Data nutzen

> Erfassung der digitalen Reife und Anforderungen der Region
(Kommunen, Leistungsanbieter, Tls, etc.)

> Gastebediirfnisse stehen im Mittelpunkt, Digitalisierung als
Mittel zum Zweck (nicht Selbstzweck)

> Digitale Kompetenz auf- und ausbauen
(Qualifizierung, Schulungen, Veranstaltungen, Best Practices,
Erfahrungsaustausch, etc.)
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Lana’rz}'t}n Rita Maria Zinnecker bedankt sich bei den Teilnehmern.

Wie geht es weiter?

Die Ergebnisse der Werkstattarbeit des Tourismusforums 2018 dienen zur Erstellung eines MaBnahmenpapiers
mit konkreten Umsetzungs- und Projektideen fiir die gemeinsame und nachhaltige Entwicklung des Landkreises
Ostallgdu. Stichwort: Qualitdtstourismus.

Ziel: Regionales Gesamtkonzept. Tourismus ist Teil des Wirtschaftsraums Ostallgdu und wird als Teilkonzept in
die bereits vorhandene Wirtschaftsvision 2036 des Landkreises Ostallgdu eingebunden werden. Der
Wirtschaftsbeirat hat in seiner Vision fiinf Stellschrauben identifiziert, die im Forum vorgestellt wurden und an
denen wir drehen wollen, um den Landkreis Ostallgau bis 2036 zu einem der erfolgreichsten landlichen
Wirtschaftsraume Deutschlands zu machen. Diese Stellschrauben kénnen auch fiir den Tourismus angewandt
werden und die Vision wird um die touristischen Anforderungen erganzt. Der Wirtschaftsbeirat soll mit
Tourismusfachleuten erweitert werden.

2019 werden die Umsetzungs- und Projektideen vertieft, genauer definiert, strukturiert und gewichtet. Es wird
gepriift, welche Themen bereits in anderen Projekten bearbeitet werden, wo sich Synergieeffekte ergeben
konnen und was schnell, mittelfristig oder langfristig umsetzbar ist. Weitere Workshops oder Runde Tische
werden die Themen weitertreiben. Die Teilnehmer der letzten Jahre werden wieder eingebunden.

Beim Tourismusforum am 06. November 2019 werden erste Ergebnisse prasentiert, wo noétig, laufende
Projekte vertieft oder neue Themen aufgegriffen. Schwerpunkte ergeben sich aus der laufenden Entwicklung.
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Tellnehmerinnen und Teilnehmer
Name Vorname Ort / Institution
Adam Matthias KonigsCard Betriebs GmbH
Angl Helmut Biirgermeister Lechbruck am See
Babel Herbert Berghof Babel, Wald
Barnsteiner Thea Biirgermeisterin Gorisried
Berktold Markus Biirgermeister Seeg
Bez Elena Lerch Genuss
Bock Tanja Tourist Information RoBhaupten
Bode Petra Staatliche Berufsschule Ostallgdu
Brandl Thomas Landratsamt Ostallgdu - Biiro der Landratin
Burkart I[rmengard Gésteinformation Halblech
Daubler Peter Landratsamt Ostallgdu - Kreisentwicklung
Dietz-Hofmann Gudrun Landschaftsarchitektin, Irsee
Dikkaya-Kaufmann Bilgi Citymanagerin Stadt Kaufbeuren
Dopfer Angelika Touristikbiiro Eisenberg
Dopfer Sandra Tourist Information Seeg
Dopfer Xaver 3. Biirgermeister Hopferau
Eberle Irmgard Bauern- und Ferienhof Hirsch, Riickholz
Egenter Stefan Allgdu GmbH
Eggensberger Andreas Biohotel Eggensberger, Hopfen am See
Endhardt Franz Vorstandsmitglied Kreis- und Stadtsparkasse Kaufbeuren
FlaBhoff Wiebke Landratsamt Ostallgdu - Tourismus
Fredimeier Christa CF Tourismus
Fredlmeier Stefan Flissen Tourismus und Marketing
Frei Robert Landratsamt Ostallgdu - Tourismus
Frohle Andrea Flissen Tourismus und Marketing
Furuno Agnes Pro Allgdu GmbH & Co. KG
Gansloser Heiko bergaufland Ostallgéu e. V.
Gansloser Katrin Landratsamt Ostallgdu - Tourismus
Gayer-Lesti Florian architekturforum allgdu e. V.
Glowalla Kerstin Ludwigs Festspielhaus
Gries Sebastian PROJECT M
Haberlein Sabine AELF Kaufbeuren
Hager Karina Stadt Flissen - Kultur
Hannig Wolfgang Zweiter Biirgermeister Marktoberdorf
Hausserer Gabi Tourist Information RoBhaupten
Heck Peter Chalet EdelweiB, Pfronten
Hegedis Manfred Vorstandsvorsitzender Sparkasse Allgdu
Heidrich Philipp Stadt Marktoberdorf
Hennemann Thomas Gebietsbetreuer Siidliches Ostallgdu
Hiller Anja KdnigsCard Betriebs GmbH
Hiltensperger Anke Flissen Tourismus und Marketing
Hofer Herbert Biirgermeister Pforzen
Holzmann Angelika Via Claudia Camping, Lechbruck am See
Holzmann Gertrud Tourismusbiiro Rieden am Forggensee
Horx Tristan Zukunftsinstitut
lacob Paul Biirgermeister Fiissen
Jakel ulf Vorstand Kaufbeuren Tourismus- und Stadtmarketing e. V.
Jarosch Detlef PROJECT M
Jentsch Christiane Regionalverkehr Allgdu GmbH




Name

Joa

Joas

Jorg

Karle
Kempter
Klughammer
Knacker
Kopf
Kiibler
Lachmair
Linder
Mayerhofer
Mayr
Miihlburger
Pacholke
Picierro
Pihusch
Prudlo-MadBlein
Ridder
Rietzler
Rinke
Rosner
Sambeth
Schabel
Schall
Scheidler
Schneider
Schranz
Schrock
Schubert
Schweikart
Schweinberger
Schweitzer
Seyfried
Séhnen
Sommer
Speck
Stoiber
Waldmann
Weber
Weeber
Wegenast
WeiB
Windbiihler
Wolfle
Zasche
Zehnpfennig
Zellhuber
Zielke
Zinnecker

Vorname
Waltraud
Pirmin
Ursula
Birgit
Sabrina
Carolin
Julian
Petra
Mona
Belinda
Angelika
Alexander
Bettina
Sonja
Jennifer
Angelo
Thomas
Marie Luise
Verena
Manfred
Stefan
Ingrid Yasha
Michael
Eva-Maria
Michael
Ella
Thomas
Dirk
Franz G.
Jan
Carmen
Josef
Lena
Frank
Ralph
Wolfgang
Ralf
Michael
Michaela
Ulrike

Dr. Felicitas
Ramona
Inge
Sarah
Johanna
Andreas
Simone
Thomas
Anna
Maria Rita
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Ort / Institution

Beauftragte des Landkreises Ostallgau fiir Menschen mit Handicap
Nesselwang Marketing GmbH

Tourist Information RoBhaupten
Ludwigs Festspielhaus

Tourist Information Lechbruck am See
Walderlebniszentrum Ziegelwies
Pfronten Tourismus

Tourist Information Schwangau
Staatliche Berufsschule Ostallgau
Ludwigs Festspielhaus
Gasteinformation Hopferau
Werbegemeinschaft Flissen e. V.
Tourismusbiiro Rieden am Forggensee
Forggensee-Schifffahrt Fiissen
Touristikbiiro Marktoberdorf

Kreis- und Stadtsparkasse Kaufbeuren
Blirgermeister RoBhaupten

BdS Ortsverband Fiissen

Kaufbeuren Tourismus- und Stadtmarketing e. V.
Ludwigs Festspielhaus

Biirgermeister Schwangau

musenkuss & funkenflug

Kreis- und Stadtsparkasse Kaufbeuren
Gasteinformation Hopferau

Sparkasse Allgau

Hochtour-Reisen, Pfronten

Sparkasse Allgau
Forggensee-Schifffahrt Flissen
architekturforum allgdu e. V.

Pfronten Tourismus

Landratsamt Ostallgdu - Tourismus
Biirgermeister Buchloe

KonigsCard Betriebs GmbH
Tegelbergbahn GmbH & Co. KG
Ferienddrfer Reichenbach & WeiBensee
Wellnesshotel Sommer, Fiissen
Alpspitzbahn Nesselwang GmbH & Co. KG
Unterallgdu Aktiv GmbH
Biirgermeisterin Pfronten

IHK Schwaben - Tourismus

Via Claudia Camping, Lechbruck am See
Mod-Festivals, Marktoberdorf
Biirgermeisterin Rieden

Allgdu GmbH

KonigsCard Betriebs GmbH
Landratsamt Ostallgdu - Naturschutz
Allgdu GmbH

Ludwigs Festspielhaus

Hotel Weitblick Allgau, Marktoberdorf
Landratin
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Die Teilnehmer des Tourismusforums 2018 auf der Biihne des Festspielhauses.
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