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™ Mutige Initi‘a..tiven fir einen
zukunftstahigen Tourismus.
m;t Martin Schobert
Managing Partner,

Saint Elmo~s Tourism
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SIELMO'S

MAG. MIARTIN
SCHOBERT

Managing Partner

 Markenerlebnisgestalter und Destinationsfachmann

o 25 Jahre Erfahrung im Destinations- und Tourismusmanagement

* 12 Jahre Osterreich Werbung, Chief Digital, Head of Research & Developm.

e Seit 2010 selbststandig mit Tourismusdesign, einem Buro fir Produkt- und
Markenentwicklung, Integration 2017 in Saint EImo’s Tourism

* Entwicklung und Begleitung touristischer Destinationen Kernkompetenz:

Marken, Masterplane, Drehbucher, (digitale) Konzepte, Zukunftsfahigkeit
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AGENDA

#1 Heute H92 Morgen H#3 Ubermorgen
Winterkrise Tourismus? ourismus Trends ourismus im \Winter
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|9|Q|Q| ~ \ Gute Beispiele

Thre Meinung
Dialog ohne zu reden

Wert & Wertschoépfung?
Nur wenn ich weil, wo ich hin will,
erkenne ich, ob ich dort auch ankomme.
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#1 HEUTE
VWINTERKRISE TOURISMIUS?




n von vor der Industrialisierung im
t notig. Konkrete Messungen aus
d kaum verflugbar, doch eine

d die Arbeitsgruppe nun in den

on Wacholderstrauchern.

e der Jahresringe auf die Dauer der
ung schlielSen, da die am Boden
raucher nicht wachsen, wahrend sie
deckt sind, bilden sich die Jahresringe
h der Schneeschmelze ...

der vergangenen sechs Jahrhunderte:
15. und 19. Jahrhundert war die

Val Valentina durchschnittlich etwa
ahr geschlossen. Seither verkirzte
der Schneeabdeckung bis heute um
s Verhalten steht somit in einem
enhang mit der Erderwarmung der
ahrzehnte.

600 JAHRESRINGE WACHOLDE

SCHNEE WENIGER
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Schnee in den Alpen wird immer weniger

Jan Oliver Lofken | 12.01.2023
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Tage geschlossene

Jahrhundert Schneedecke

R 2.000M BESTATIGEN

15-19° 250

GEFORDERT VOM

-36 1T

Schneeabdeckung
heute verkiirzt

Quelle: https://www.weltderphysik.de/gebiet/erde/nachrichten/2023/klimawandel-drohender-schneemangel-fuer-europaeische-skigebiete/



SCHNEESTUDIE 197/1-2019 .

200

ABBILDUNG 1
/

150
Schneehohen in Schrocken

(Vorarlbera) von 1900/1901

Was nicht in der Studie steht

Nun st6Bt die Studie auf Kritik. Schneeexperte Gunther Aigner vom FORUM ZUKUNFT SKISPORT halt zwar
insgesamt die Abnahme der Schneebedeckungsdauer seit 1971 um 22 bis 34 Tage plausibel: ,So weit so
gut. Die Studie ist vollig korrekt. Doch viel interessanter ist das, was NICHT in der Studie steht.”

Laut ihm ist der springende Punkt, dass die 1970er-Jahre die langsten Schneebedeckungsperioden seit
mehr als 125 Jahren brachten. Deutlich zu sehen sei dieser ,Buckel”im Chart an den Stationen Schrocken
(Vorarlberg, Abb. 1) und Fieberbrunn in Tirol (Abb. 2).

v
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.Wir sehen an den Schrocken-Daten (Abb. 1), dass seit den 1970er-Jahren die Winter sogar um etwa 50
Schneetage ,kiirzer” wurden, von etwa 200 auf etwa 150. In Fieberbrunn (Tirol, Abb. 2) um 36 Tage, von 160

auf 124", betont Aigner.

Insgesamt aber wirden wir in Schrécken seit Aufzeichnungsbeginn eine Abnahme von lediglich 17 Tagen

pro 100 Jahre sehen. In Fieberbrunn gar nur um 1,3 Tage pro 100 Jahre. Siehe dazu jeweils die lineare

Regression (= rote Linie samt dazugehorige Formel).

Quelle: https://www.
MMag. Gunther Aig
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Tage mit natiirlicher Schneebedeckung in Schrocken (1.263 m)
121 Jahre: 1900/01 bis 2020/21

Grin: Gleitendes 10-jahriges Mittel. Rot: Lineare Regression (Trendlinie)
Daten: ZAMG

10@ JAHRE: SCHNEERUCKGANG WENIGER!
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Blaue Linie: 173
mittlere jahrliche Anzahl der Tage mit
naturlicher Schneebedeckung s
Hinweis: Folgende fehlende Werte wurden aus den Daten der 14
km entfernten ZAMG-Station "Langen" errechnet: 1920/21 bis
y =-0,172x + 184,05 1922/23, 1933/34, 1943/44 bis 1945/46.
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https://www.zukunft-skisport.at/schnee-in-kirchberg-in-tirol/

SCHNEESTUDIE 197/1-2019

200
LDUNG 2
150
jﬁberbunn
/1897 bis
20/2021.

100

.Wir sehen an den Schrocken-Daten (Abb. 1), dass seit den 1970er-Jahren die Winter sogar um etwa 50
Schneetage ,kiirzer” wurden, von etwa 200 auf etwa 150. In Fieberbrunn (Tirol, Abb. 2) um 36 Tage, von 160
auf 124", betont Aigner.

Insgesamt aber wirden wir in Schrécken seit Aufzeichnungsbeginn eine Abnahme von lediglich 17 Tagen

' bis 7
pro 100 Jahre sehen. In Fieberbrunn gar nur um 1,3 Tage pro 100 Jahre. Siehe dazu jeweils die lineare v;;
Regression (= rote Linie samt dazugehdrige Formel). stru
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1930/31
1932/°

125 Jahre: 1896/97 bis 2020/21
Daten: Hydrographischer Dienst Tirol

(c) FORUM ZUKUNFT SKISPORT
www.zukunft-skisport.at
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https://www.zukunft-skisport.at/schnee-in-kirchberg-in-tirol/

) Tage mit Schneebedeckung pro Jahr - Kirchberg in Tirol (830 m) ZUKUNET
SCHNEESTUDIE 1971-2019 L e & swisport

Grin: Gleitendes 10-jahriges Mittel. Rot: Lineare Regression

SCHNEERUCKGANG\ LANGSAMER JE T1EFER!

Messjahr: 01. Sept bis 31. Aug.
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Insgesamt aber wirden wir in Schrécken seit Aufzeichnungsbeginn eine Abnahme von lediglich 17 Tagen

pro 100 Jahre sehen. In Fieberbrunn gar nur um 1,3 Tage pro 100 Jahre. Siehe dazu jeweils die lineare

Regression (= rote Linie samt dazugehorige Formel). t— a g e

Schneebedeckung Ay o
auf 830 M

Jahre

Quelle: https://www.
MMag. Gunther Aig
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BOOking.Com Climate Action Travel Sustainable Industry & Insights

Travel Sustainable

Our sustainability recognition

orogramme, accessible to all
oartners worldwide.

We believe in making more sustainable travel choices easier for
everyone. |If done with respect for local communities, environments
and biodiversity, travel can broaden horizons, reduce barriers and
bring people closer together. We aim to promote a more sustainable

travel industry, so we can collectively preserve a world worth

DURCHATNIE




BOOking.COm Home Climate Action <Trave| Sustainable> Industry & Insights

Our internationally recognisable
and independently verified
programme is now available for all
properties

Our Travel Sustainable badge offers partners across the
world recognition for their sustainability practices.

Booking.com has collaborated with industry experts, such as
Sustainalize, to identify a set of the most impactful practices for a
property to consider in five key areas: waste, energy and greenhouse
gases, water, supporting local communities and protecting nature.
This foundational framework is currently further broken down into 32
specific sustainability measures or practices that properties can
implement, including everything from eliminating single-use plastic
toiletries or switching to LED light fixtures to running on 100%
renewable energy sources or investing a certain percentage of profits
into local community and conservation projects.
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Quelle:

https://www.kleinezeitu
stal/6298298/Arbeitskre
Maerchen-bis-Luxus_To

PROBLEM IN WINTERTOURISNIUS: GRAZ& UMGEBUNG 3 EINLOGGEN
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ARBEITSKRAFTEMANGEL

YVon Marchen bis Luxus: Tourismus
kampft um besseres Image am
Arbeitsmarkt

Personal im Tourismus ist hei3 begehrt, das sorgt fur eine Trendumkehr am
Arbeitsmarkt. Betriebe investieren ordentlich - nicht nur in mehr Gehalt und
luxuriose Unterkuinfte, sondern auch in den Wohlftihlfaktor ihrer Mitarbeiter.

| Im Schladminger
Hotel Schwaigerhof
wurden alle 70
Mitarbeiter zu
Marchenfiguren

- gemacht

‘,;1‘ .'. i
r.

~verlassen :
3. lourismus- 18
PERR b ran Ch e Jahren

of/Gruenwald

JE e, -l der Mitarbeiter im
A Tourismus in
Osterreich
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s-kaempft-um



o0 INSTITUT FUR HOHERE STUDIEN
' INSTITUTE FOR ADVANCED STUDIES

Aufbau und Abbau von Beschaftigungsstanden

100%

Von den 503k Beschaftigten
des Jahres 2018 sind 137k
2019 nicht im Tourismus.

90% -

80%

70%

140k stromen 2019 in den
Tourismus, die 2018 nicht in

der Branche waren
— Wachstum von 3k

60%

50% -

40%
Innerhalb von 5 Jahren haben
Uber 50 Prozent des

Basisjahres den Tourismus
verlassen.

30%

20% -

10%

0%

-5 -4 3 -2 -1 0 1 2 3 4 s Herausforderung auf
vor/nach Basisjahr Firmenebene: Ersetzen von
AllE Regionen Beschaftigten

B 1-TM -nicht-mob B 2-TM -Beherb -Gastro mobil B3 -TM -regional mobil [0O4 - auRerhalb TM [E5- nicht im Arbeitsmarkt

t in Osterreich, Talk Tourism 2022, Vortrag Doninik Walch
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140 000
120 000

12 — junge Mitarbeiterlnnen, die
100000 >

In der Branche ausgebildet
- wurden (Lehre) weisen die

hochsten Anteile an langen TM
60 000 Karrieren auf
40 000 |III
|||||||IIIIIIII||||

15161718 192021 222324 252627 282930313233343536373839404142434445464748 495051 525354555657 585960 61626364

1-kurze TM Karriere (bis 1 Jahr) m 2-mittel lange TM Karriere (bis 5 Jahre) M 3-lange TM Karriere (lUber 5Jahre)

VWERTVOLL

Quelle: Der touristische Arbeitsmarkt in Osterreich, Talk Tourism 2022, Vortrag Doninik Walch



350000

300000

ZSOOOO P e ,

200000

150000

100000

50000

| | [y
Beschaftigung im Tourismus 1997-2019

3 - saisonale Schwankungen

Die Produktion erfolgt: vor Ort,
just-in-time, personalintensiv

Die Nachfrage schwankt im

"7 /) __. Zeitverlauf - Beschaftigung
- schwankt
\\// = \ — 7 4 - stabile Muster
.. Wachstum, aber: viele

—9  |ndikatoren im Zeitverlauf stabil

5 — Herausforderung: Lage der
Arbeitszeiten, Belastungen zu

den Spitzen.

ARBEITSKRAFTEHOCH!

Quelle: Der touristische Arbeitsmarkt in Osterreich, Talk Tourism 2022, Vortrag Doninik Walch



INFLATIO

Quellen: https
zeitung.de/lo
—greifswald/us
geben-wenige
restaurant-che
kellnher-besse
SQO3PDEO36RA
html

https://kurier.:
ub-tourismus-
inflation-es—k
mehr-touriste

sparen-diese-—
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1. Halfte der

Sommersaison

in Osterreich
Trinkgeld ist in Deutschland ei.. .. iwillige Leistung. ... ...ekrafte auf der

‘ - -

y

OSTSEE ##ZEITUNG
ES KONNMEN MEHR TOURISTEN, ABER SIE SPAREN MEHR:

N € Gaste geben weniger Trinkgeld im Restaurant:
~Chefs sollten Kellner besser bezahlen”

. —_ "

reale

.

Tourismus
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gegeniiber

2019



Wl I’ miissen die

Wellen surfen!

Quelle: Der touristische Arbeitsmarkt in Osterreich, Talk Tourism 2022, Vortrag Christoph Brindl




Wl I’ miissen die

Wellen surfen!

— il _,,- ' ‘_;.'..l:?:_;:__»“ -_-',7.-3:"“ 3 ::_:_,:_-_;:.'v-.'-""f: ~ 'A/ :

T
— Dce o
o Bl 88| — [ ' :
AR o e [ e
aa| |9 loc—§ HEIREE D e / i P
- joo — 8 Lol [~ 98|ofg8/a - [/ / / o
o) -”»'1@1‘-""‘- - —] lem |'i1.I!| __, SN : o y
— z L LI - ~~L — 4 ":I‘-,'“'v' Ry . g "‘";_- o
&, -':iv'__v:?;:»_‘— S '-:5_';: 2 l" .
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FAZIT \VORAB: MUTIGES ZIEL
GANZIAHRIGEN TOURISMUS
ALS NEEUER \IVEG: IM OSTALLGAU
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R E I\I DS Osterreich Marke Marketingkooperationen Markte Tourismusforschung OWthek Blog

OSTERREICH

en \I\l:i.ntersa:i.son Trotz der nach wie vor vorhandenen Reiselust lassen die momentanen Rahmenbedingungen
Verhaltensanderungen in der Wintersaison vermuten. Das zeigt der Tourismusausblick fur unsere
wichtigsten Herkunftslander mit Stand Oktober 2023.

Tourismusausblick

iger als sonst

anstalter gestiegene
aber vorsichtig
isch, Nachfrage nachyischai & ceselischar

b OSte l'l'e:I.Ch bJ-Sher g/!TMerrscht bis auf wenige Ausnahmen ein verlangsamtes Wirtschaftswachstum mit den schon

bekannten Eckpunkten vor: Die Arbeitslosenrate ist verhaltnismaBig gering, die Inflation schon wieder

AUfehthaltSdauel' niedriger oder zumindest im Sinken begriffen. Sowohl die gestiegenen Zinsen als auch die hohen

Lebenshaltungskosten fuhren zu einem zurtckhaltenden Konsumverhalten. In den Medien dominieren

Themen wie Sicherheit, Energie, Migration und Klimawandel. Ruth Rgsendorf

yen 2uruickhaltend eher
tig vorgenommen, holveismus & Trends o ean oo - i
bhangigkej_t — Wu nsawmpfindungen der Branche schwanker = “~~hen Zuversicht und Verunsicherur~ ™'~ Rajselust ist nach -+ -~ocandorf@austria.info

wie vor groB, auch sind immer noct -har. Allerdings verri~ ~arten

xiblen Stornobedingungen

Ansprechpartnerin fur Trends

= iStungs—\lerhéltnis Die oben erwahnten Rahme ‘erunc /
- ® apngere Afenthalte, Reisen + 1ken _I_ —
wichtiger als sonst =U’Sein

ungen werde ich v N

o0 t
Stornobedingungen. Das Pr¢ htiget drfnis |

is hach Budgetkontrolkle dsionioie winen.  Nachfrage Winter Ausgabeverhalten Buchungsverhalten

1 des Urlaubs
Quelle: www.aust


http://www.austriatourism.com/

international tourist arrivals Iin 2021, 2022 and Scenarios for 2023 (monthly change over 2019, %)
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Tourism Trends 2022 & 2023.

Off-grid & local

experiences
Engage with and participate in
the local culture - off the
beathen path.

Eco awareness

Conscious consumers have
new eco priorities when

planning trips and joumeys.

Nostalgia & family
time

Travel back in time on
(muilti)generation family trips.

P
A7~

Solo travel

in the age of mindfuiness,
travellers have embraced the
meditative value of spending
time alone.

O
)

Workation & revival

of Business trips

“New Work™ modeils &
dedicated work trips are on the

Price sensitivity &

domestic tourism

Smart deals and domestic
travel continue to lead the

Quelle: www.stnet.ch Tourismus Trends 2022/23

Health,
mindfulness &
well-being
Meditative integrations are

making every joumey a
mindful one.

Virtual travel

immersive technology gives
travel the potential to be more



http://www.stnet.ch/
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TRENDS MIT RELEVANZ OSTALLGAU

)

Eco awareness. Off-grid & local 2

AW N
l 1 4 N

Conscious consumers have new eco expe rl ences. Switzerland.

priorities when planning trips and

journeys. Engage with and participate in the local
culture - off the beathen path.

Veggie Day - Eco-Hotel Cristallina, ©Kim Corpataux Seealpsee Alfbaufzug, ©André Meier 23 26

Quelle: www.stnet.ch Tourismus Trends 2022/23



http://www.stnet.ch/
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TRENDS MIT RELEVANZ OSTALLGA

Nostalgia & Off—grid & local il

family time. experiences.
Engage with and participate in the local

Switzerland.
Travel back in time on (multi)generation culture - off the beathen path.

Seealpsee Alfbaufzug, ©André Meier

T
s AT
”

Chaumont, Neuchatel, ©Giglio Pasqua Yogaweg, San Nazzaro ©Jehona Abrashi

Quelle: www.stnet.ch Tourismus Trends 2022/23

27
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MARKETING AUSTRIA

Was bedeutet ,,Rurbanisierung?

Rurbanisierung, eine Kombination der Worter “rural” und “urban”, beschreibt den
Entstehungsprozess eines neuen vorstadtischen Lebensstils. Im bisherigen Verstandnis
verschmelzen dabei landliche und stadtische Sozialstrukturen in den Aul3enbereichen von
Grol3stadtregionen.

Es geht also nicht um die ,Urbanisierung” des Landes, also der stetige Anstieg des stadtischen
Lebens. Es geht um die Entwicklung neuer Lebensentwdurfe.

Newsletter jetzt abonnieren!

Melde dich zu unserem
Newsletter an!

Ich erklare mich mit der
elektronischen Speicherung
meiner E-Mail Adresse zu
Informationszwecken
einverstanden.

00

Rurbanisierung ist ein Trend stadtischer Entwicklung. Er bezeichnet die Verschmelzung von Anreda Fran

4>

landlichen und stadtischen Merkmalen, insbesondere in den Randzonen von Grol3stadtregionen.
Die jungsten gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Entwicklungen befeuern die Rurbanisierung Vorname
nun auch auf der Ebene der Klein- und Mittelstadte.

Quelle: https://www.stadtmarketing.eu/rurbanisierung/  «..nae
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Festivalentwicklung “Events oder temporire

Interventionen. Es gibt zahlreiche Moglichkeiten,

Orte zu aktivieren und atmosphirisch aufzuladen. Atmosphirische

Stadtraumgestaltung

Es braucht neben der baulichen Stadtentwicklung

Auch wenn Gebiude das Gesicht einer

also auch immer eine atmosphirische

Stadt aufs Auﬁerste pr ﬁgen, Leben Stadtentwicklung. Atmosphiren entstehen, in dem
man Moglichkeitsriume 6ffnet und Orte neu
ﬁndﬁt ZWISChen den H ﬁus crn statt. erlebbar macht. Hierfiir eignen sich beispielsweise

temporire architektonische Bauten oder

Es ist der 6ffentliche Raum, der

Veranstaltungen. Jedoch keine Veranstaltungen,

die die Stadt nur als Kulisse verwenden. Sondern

Gemeinschaft ermégliche.
Quelle: https://www.sentum.at’handlungsfelder/atmosphaere

Formate, die sich intensiv mit dem Raum
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Geisler .. Trimmel

hoteldesign

Design  Brancheninfo  Lesestoff  Expertengesprdche  Projekte  beiuns

Atmospharische Gestaltung
Material macht Atmosphdre

Alexandra Zacher

hat diesen Abriss bereitgestellt. Sie ist seit
2008 Innenarchitektin bei Geisler&Trimmel.
lhr Anliegen ist es, Wohlfiihl- und
Erlebnisrdume zu schaffen. Dafiir gilt es
.die Funktion und das Design eines Raumes
auf einen gemeinsamen Nenner zu
bringen”. Auch im Blog ldsst sie einflief3en,
wie mit Design und gestalterischen Details
die Atmosphdre und die Logistik von
Rdumlichkeiten gestaltet wird.

|

|

F

|

F

|

F

|

F

|

F

|

F

|

F

Wichtig bei der Auswahl der Materialien ist Ihr Symbolwert — Holzer und E
Stoffe strahlen Wdrme aus, Naturstein Dauerhaftigkeit ber fr-
Jahrtausende, gldnzende Metalle wirken edel und wertvoll, Samt und f
Seide stehen fiir Luxus, Glas erzeugt Transparenz. Man muss sich im Klaren EF
sein, welche Assoziation man beim Gast hervorrufen mochte, welches £
atmosphdrische Konzept im Raum vorherrschend sein soll. Erst dann kann EE
man mit aufSergewohnlichen Materialarrangements eine sensible ,,Hotel- f,
Sinnes-Landschaft” erschaffen. Leinen neben Leder, Naturstein neben E
poliertem Marmor, gehacktes Altholz und spiegelndes Mosaik, weiche f
und harte Strukturen und Linienfihrungen, all diese Komponenten EE
verdndern im Zusammenspiel mit Licht und Schatten die Stimmung und |
|

Quelle: https://www.hotedeespbiitiR§Eo m/atmosphaerische-gestaltung-im-hotel/]




\WEITERE TRENDS RELEVANZ OSTALLGAU
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HOTELS Hotels Destinationen Stories Mindful Traveller Alpine Lifestyle Smart Traveller Newsletter Q

[ o
AI p I n e LlfeStYI e Vielleicht hat diese Region nichts Leichtes, Verspieltes, aber ganz sicher etwas Kraftvolles und Echtes. Das spiirt

man im Kontakt mit den Menschen, man erkennt es in der Architektur und man schmeckt es im Essen. Die Alpen
sind ein ganz besonderer Lebensraum, gepragt von majestatischen Berggipfeln, Waldern, Bergwiesen und den 4

Jahreszeiten. Bestandigkeit ist ebenso ein Begriff den wir mit , Alpine Lifestyle” verbinden. Alles ist gemacht um
den Elementen zu trotzen und fortzubestehen, Traditionen werden hochgehalten und lokale Brauche haben mehr
Gewicht als globale Trends.

In unseren Hotels erleben sie den Alpine Lifestyle so wie wir ihn interpretieren — jenseits von Klischees und Kitsch.
Die Natur, und alles was man durch sie erfahren und in ihr erleben kann, steht im Mittelpunkt. Machen Sie Ihren Kopf
frei, finden Sie lhr inneres Gleichgewicht und entdecken Sie Orte flir Ihr ganzheitliches Wohlbefinden in unserer
Lifestylehotels Mitgliedshotels.

Lassen Sie sich inspirieren!
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Quelle: https://www.lifestylehotels.net/de/specials/alpine-lifestyle/
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FAZIT 2: MIUTIGES Z1EL
RADIKAL NACHHALTIG AN
GSTC KRITERIEN ORIENTIEREN




SIELMO'S

ESG IN TOURISMUS
IST KEINE MIODEERSCHEINUNG:

¢ ESG steht dabei tur die Kriterien
JEnvironment" (Umnwelt), ,Social" (Soziales)
und ,Governance" (Unternehmenstihrung).

e Die Berichte touristischer Investitionen
mussen kinftig darstellen, wie der Betrieb
die Natur schutzt oder ihr schadet

e was der Betrieb seinen Mitarbeiter:innen

bietet una
i e Ay ; RN | _ * wie das Unternehmen in der Region
Aufgrund EU- rechtl:l.cher Vorgaben verankert ist.
rund um den G.r.een De.al sind Ba.mken » Um langfristig erfolgreich zu sein, brauchen
angehal:l:en, bei ISredltentschel— Hotels eine Nachhaltigkeitsstrategie unter
dungen immer starker aucl“\ Berucksichtigung der ESG-Richtlinien.
um\meltbezogene bzuu. soziale Quelle: Bundesministerium fiir Arbeit und Wirtschaft, Osterreich
Aspekte einfliefBen =zu lassen. https://www.bmaw.gv.at/Presse/AktuellePressemeldungen/Tourismus-

Nachhaltigkeitskennzahlen-.html



GSTC GLOBAL SUSTAINABLE

TOURISNM COUNCIL

Activities & Impacts

Developing International Standards — the GSTC Criteria

The GSTC Industry Criteria and the GSTC Destination Criteria provide a comprehensive definition of sustainable travel and tourism. They are aligned with the
UN Sustainable Development Goals (SDGs) and are based on the four pillars of sustainability: (1) Managing for sustainability; (2) Social; (3) Culture and
Community; (4) Environmen t.

GSTC Criteria

The global sustainability standards in travel and tourism

@0

FHtI& ooooo FDtt FCpt&
Accommodatio Opt eeeeeeeeeee

N

Quelle: Global Sustainable Tourism Council

SIELMO'S

GSTC-Kriterien basieren auf vier StoB3-
richtungen eines nachhaltigen Tourismus
und erweitern die drei Saulen der Nach-
haltigkeit um eine vierte Dimension.

Okologische Nachhaltigkeit (insbesonders
An- & Abreise, touristische Vor-Ort-Mobilitat,
Ressourcenverbrauch, Landschaftspflege, ...)

Nachhaltiges Tourismusmanagement (z.B.,
Existenzsicherung, Landflucht mindern, ...)

Sozial nachhaltiger Tourismus (friedens-
stitende Volkerverstandigung, Begegnen
Alltagskultur, Alterseinsamkeit verhindern)

Kulturelle Nachhaltigkeit (imaterielles
Kulturerbe, historisches Erbe, Brauchtum, ...)
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SIELMO'S

AUTOFREIER URLAUB \WERFENWWENG:

Urlaub v Kulinarik Werfenwen g Service Vv Q

Auf die sanfte Tour statt Autolarm,
Bergluft statt Abgasen. Entschleunigung
geschieht hier schon bei der Anreise.

« Modellort fur sanfte Mobilitat und
umweltvertragliches Reisen

 Shuttle- und Transter-Angebot -

kostenlos mit der Wertenweng Card
(am Anreisetag vom Zielbahnhot in die
Unterkunft in Werfenweng und am Abreisetag

Nachhaltige Glicksmomente . ..
wieder zurick)

Die Themen Nachhaltigkeit und sanfter Tourismus liegen uns am Herzen. Gas-
te, denen es genauso geht, sind in Werfenweng deshalb goldrichtig. Unsere

SANFT & MOBIL vielfaltigen sanften Mobilitdtsangebote - vom E-Bike bis zum Dorfshuttle E- PY l | ‘ .tf d | . h M b . ‘ . .t - .t b .t °
LOIS - machen das eigene Auto ganz schnell tUberflissig. Entscheidet man sich I I I W e re u n I C e O I I a S a n g e O e °
fur die Werfenweng Card, nutzt man sie noch dazu vollig kostenlos. So stellen

viik‘r sicher, dass dir Urlaub nicht nur dir, sondern auch der Umwelt guttut. M i.t d e r We rfe n We n g Ca rd E_ LO | S , E_
Bikes, E-Autos und Co. kostenlos nutzen

WERFENWENG CARD

Quelle: https://www.werfenweng.eu/service/anreise/
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BRING-IN SERVICE SKIAUSRUSTUNG

Ski- und Snowboardverleih mit
Lieferung

 Lieferung aus dem nachstgelegenen

HERVIS Store direkt zur Unterkunft
» Flachendeckend in AT
» Unzahlige, beliebte Skiregionen vom

Heris

HOME STANDORTE HERVIS BRING-IN SERVICE DE v

Arlberg Uber Mayrhoten, Kirchberg und

Kitzbuhel bis hin zu Flachau und Ramsau

HERVIS BRING-IN SERVICE: SKI- UND SNOWBOARDVERLEIH MIT dim DaChStel N
LIEFERUNG

» Abholung der Ausristung am Ende des

Der Skiurlaub ist fur viele das absolute Highlight des Jahres. Kein Wunder, bei blauem Himmel und glitzernder Winterlandschaft ins Tal z1

blicken das hat schon was. Damit du dir auf deinem I['u‘_: keine Gedanken um den Transport der Skiausrustun g machen musst, gibt es den l ’ r ‘ a ' I b S

HERVIS Bring-In Service. Wir liefern dir deine Ski- cder Snowboardausriistung aus dem nachstgelegenen HERVIS Store direkt zu deiner
Unterkunft. Der Bring-In Skiverleih Service ist Ubrigens flachendeckend: Wir beliefern unzahlige, beliebte Skiregionen, vom Arlberg Uber

Mayrhofen, Kirchberg und Kitzbuhel bis hin zu Flachau und Ramsau am Dachstein. Und das alles kontaktlos

Quelle: https://www.hervisrent.at/bring-in-service/



PLOGGING: MULL SANMIMELND JOGGEN

SIELMO'S

Plogging = Kofferwonrt, gebildet aus den
Bestandteilen plocka (schwedisch fiir

Livigno presents the Plogging: the »autheben, pflu

trekking for nature’s care

Pubblicato da Livigno il 08 July 2021

» Beispiel Livigno:

COLLECT
the waste

IL TREKKING PICK UP
ATURA

'EA BEI A\ N

that you will find in the hotel or that you find during your trekking

apartment (active structures only) or

at the information offices in Plaza

Placheda or Plaza del comun

Quellen: https://blog.livigno.eu/en/plogging | https://de.wikipedia.org/wiki/Plogging

SCAN
the gr code

go to Plaza Placheda with the bag of
waste collected, scan the gr code that
you find on the glass bell and enter
your data: on the back of the bag, you
will find a printed code to fill in the
form

\’gl.e
Br—‘U

cken”) und Jogging

* Natursportart, die Vermullung der
Landschaft bekampft sowie der Ml
dem Recyclingkreislauf zugefihrt wird

TAKE PART
in the draw

now you are ready to participate in
the final draw. After entering your
data throw the bag of waste inside
the glass bell. The waste will be
separated by the staff.
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ST. MIARTINS THERME & LODGIE

RESERVIEREN BUCHEN

GUTSCHEINE
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AUF SAFARI IN OSTERREICH
[N DER ERSEEN LODGE MITTELEUROPAS

Quelle: https://www.stmartins.at/de/safari-safaris-in-oesterreich.html
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ST. MIARTINS THERME & LODGIE

ST.MARTINS THERME  LODGE m AKTIV SPA TAGUNGEN FEIERN  JOBS Q RESERVIEREN BUCHE

THERME&LODGE

g

GUTSCHEINE

FAMILIENGERECHTE SAFARIS

Preisangabe: Erwachsene | Kinder 4-14 Jahre

SEEWINKEL SAFARI SAFARI-WOCHEN-

Uhrzeit Programm Preis p.P. Treffpunkt Quelle:

https://www.stmartins.at/de/s
O 13:30-16:30 GroRe Entdeckertour € 35,- | € 18- Lobby afari-safaris-in-oesterreich.html
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INITIATIVE KLINMAGASTRONONMNIIE

Leitfaden , Initiative KlimaGastronomie” | Initiative
TR e Gastronomie Frankfurt, Wirtschaftsférderung Frankfurt,

Gastronomie F ES Fra n kfu rt

S « Zweiter Platz ,Typisch hessisch Award 2023"
e Setzt sich fur Klimaneutralitat in ihrer Branche ein

» Durchtihrung Klimabilanzierung verschiedener Betriebe

» Ergebnis: hilfreicher Leitfaden mit Fakten &

Lust auf besser leben gGmbH in Kooperation mit der Initiative Gastronomie Frankfurt e.V. (IGF)

Lust auf
besser (eben

Handlungsoptionen fir nachhaltige Gastronomie (Butter

reduzieren statt CO2-Hype)

* Video: https://www.hessenschau.de/tv-sendung/typisch-
hessisch-award-2023-,video-187410.html

Quellen: https://www.lustautbesserleben.de/portfolio-items/klimagastronomie-leitfaden/
| https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/2023/08/02/sechs-anwaerterinnen-und-anwaerter-auf-den-hessischen-tourismuspreis-
typisch-hessisch-award-2023/



https://www.hessenschau.de/tv-sendung/typisch-hessisch-award-2023-,video-187410.html
https://www.hessenschau.de/tv-sendung/typisch-hessisch-award-2023-,video-187410.html

BCOLIVING + LONGSTAY + COMMUNITY

8= COWORKATION MICE-INNOVATION
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COWVORKATIONS?

.
s A PO
COWORKATION Alps

« Was sich wie Urlaub anfuhlt, ist in Wirklichkeit
Nnur eine andere Form des Erwerbslebens.
 Workation ist ein junges Wort. Es verbindet work
CoworkationALPS — (Arbeit) und vacation (Urlaub). Kommt noch eine
Grundlagenstudie : . . .
Coworkation — Module 1+2£ R community (Gemeinschaft) hinzu entsteht -
& Coworkation. Taucht man ein in die lokale
Alltagskultur spricht man von Co-Living, oft auch
als Langzeitauftenthalt organisiert von Betrieben.
e % + Das machen inzwischen viele Berufstatige, Freil-
) R - T i 3 berufler wie Arbeitnehmer. Tendenz steigend.
TR v Angesichts des Fachkraftemangels locken

Firmen gerne mit dieser Variante der Arbeit.
Quelle: Grundlagenstudie Coworkation Alps, Saint EImo’s Tourismus, ETI, 2022

ST ELMO'S ETI" EUROPAISCHES

TOURISMUS INSTITUT

TOURISMUSMARKETING

Saint Elmo’s Tourismusmarketing
Europaisches Tourismus Institut

April 2022
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BEG‘-EG:NUNG: ALS SERVICE Dermmesnse

Home!  Virtuelles Rent-a-Finn *  Hintsa Test N-t‘cuides 2019 A
v ol 2

. o -~
; \ e '
. | ' ﬁ,x .

Finde deinen

Dieses Mal laden wir euch ein, virtuell mit uns Finnén.in Kontakt zu treten, um etwas uber unsere Natur,

Traditionen und einzigartigen Lebensgewohnheiten zu erfahren. DjcS8SlMISSen kann auch dir helfen, egtspannter und gliicklicher zu werden.
Je g8 ’

- .

& it ted
INTRO ANSEHEN

-

nerosirentahinn.comjoe’

Quelle: https://www.youtube.com/watch?v=UdVOPEUQKoE
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SPATAUFSTEHER-TOUREN

Raus aus der Grof3stadt und rein in die

Natur

« Spataufstehertouren nachmittags noch
entspannt machbar: kurz, bundig & voller

Highlights - alle Touren nicht mehr als 3-4

I’
o e s -

Bist du bereit fiirdein G e
nachstes Abenteuer?

» alle Touren mit den Offis erreichbar

e 2.Platz Land- und Naturtourismus
Marketingpreis 2023 (naturlich
Brandenburg pro agro e.V.)

33 Abenteuer 100 % 45 Aussichtspunkte

... fir Ausgeschlafene ... schnell und klimafreundlich raus aus Berlin ... fur Naturspezis

Quelle: https://www.seenland-oderspree.de/spaetaufsteher



SPATAUFSTEHER-TOUREN

Spataufstehertouren

Collection von == Seenland Oder-Spree
1 3 % SEFEEbesWalde
Ofa_r'icnburg

J ! [
{ ‘ p, ‘ )

3
I T . Bernau bei Berlin
. oM 1

3

Brandenburg § i
an der Havel

Ganze Collection bei komoot ansehen

Dein Spilavfsleher - Booklel

33 Abenteuer

Wander-, Rad-, Kajak- & SUP-Touren
lange ausschlafen

mit OPNV bequem anreisen

einfach im Shop kostenlos bestellen

[ O O I

. Hier geht’s zum Shop!

Frankfusg (Oder)

Eiscnhuutrtadt

eV g

Maplibre | © komoot | Map data @ OpenStreetMap-Mitwirkende

Quelle: https://www.seenland-oderspree.de/spaetaufsteher

Unsere Produdle fir Ausgeschinfene

33 Abenteuer fordern eine gute Ausriistung
Thermoflaschen
Thermotassen

Nachhaltige Jutebeutel

F B O B

einfach im Shop bestellen

. Hier geht’s zum Shop!

SIELMO'S

Her doch mad rein !

Ohren gespitzt und auf zur
Spdtaufstehertour

Der Podcast iber unsere "Abenteuer fiir Ausgeschlafene”

Frei nach dem Motto "Der frithe Vogel kann mich mal" haben wir flir euch 18
Wanderrouten, 11 Radtouren und 4 Abenteuer auf dem Wasser konzipiert. Einige
davon haben wir selbst noch einmal ausprobiert und dabei viele sympathische und

interessante locals getroffen und interviewt.

@» Hier geht’s zu den Podcasts!
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Ein Schluck Tee mit Ausblick auf ein herbstliches Innsbruck.

Quelle: Innsbruck Tourismus
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Perspektivenweg Innsbruck Snok

Prasentaticdstirel Uben Kopft iddFuBzeill&én aitef QU el |e: In ﬂSb ru Ck Tourismus
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Quelle: Innsbruck Tourismus
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Ausblick in den Westen und zur Frau Hitt.

. -
Perspekiiy

-

Quelle: Innsbruck Tourismus
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NATURERLEBNIS NATIONALPARK
VWATTENMEER - INSZENIEREN

e _Qu_ell\e:Sn@he’tta/SaintﬁEImo’sTour*ism
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SAINT ELMIO'S & SNOHETTA
IDEE & GESTALTUNGSKONZEPT

/\*

KONZEPT ELEMENT FUNKTION MATERIAL
Ankunft und Abreise Stahl
o —~—~——— o — Panoramablick COR-TEN Stahl
Verbindung zur Insel Glas
Verbindung zur Insel abgerundetes
Rechteck

Quelle: Snghetta / Saint Elmo’s Tourism
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Offnung / Fenster
Erhohter Pier
Holzstabwand
Schilf / Wald

o - . . .
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nohetta / Saint EImo’s
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SIELMO'S

DAS NATURTELESKOP

Sitzbank Fenster

Dach

B c————

S R r———. S . Y . N

Schnitt

chh

Sitzbank Fenster

Ansicht

Snahetta / Saint EImo’s Tourism

Quelle



DER HISTORISCHE WAL
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AUSBLICKE IN SzZENE SETZEN
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EUROPAISCHE UNION | \

- -—-) <. B E R L ' N i
Europaischer Fonds fir '\\
regionale Entwickiung LAND

BRANDENBURG

Events DE| EN Q

Veranstalter

Termin
18.03.2023 - 12:00

Tagungsort

=1 zum Kalender hinzufiigen

Jetzt anmelden

Wanderlustige konnen passend zum Fruhlingsanfang die erweiterte
Realitat (XR) entdecken.

DIGITALE KUNST AN WEG

Quelle: https://www.digital-
bb.de/eventdetail/eroeffnung-des-
kunstwanderwegs-xr




Quelle: https://www.saint-elmos.com/arbeiten/alpine-ice
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SLOW = BEGEGNUNG MIT |
UNSERER ALLTAGSKULTUR




EXPERIENCE

moremocuuee.— Slow Trips — Destinations  See & Do Contact & Service  EN DE Q
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SLOWV/ FOOD REGION.

Quelle:https://www.slowfood.travel/de

ERLEBNISSE

ESSEN & TRINKEN

REISEN
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6%
Slow Food”

Travel

ALPE ADRIA KARNTEN
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TISCHLEIN DECK DICH!

URLAUB & FREIZEIT NORDPFADE Ostetal und Dor’t Moor:

IM LANDKREIS ROTENBURG (WUMME)

- S

Eine Rast wahrend einer Wanderung mit
allem Drum und Dran

* |Im Angebot enthalten: Speisen und
Getranke, Lieferung, Auf- und Abbau,
Bewirtung, Geschirr und Reinigung

* Frische Zubereitung der Speisen und
Lieferung zur abgesprochenen Zeit
am Rastplatz

Quelle: https://www.nordwaerts.de/aktiv-entspannt/wandern/nordpfade/tischlein-deck-dich/



FLOH TO GiO: FRUHSTUCK BEI MIR

Woraus besteht das Fluhstuck?

e Bio-Sauerrahmbutter

e Steiners Handsemmel

¢ Bio-Joseph-Brot

e Bio-Gemuse

e Topfenaufstrich mit Krautern aus dem Floh-Garten
e Waldviertler Bio-Eier

e Otscherblick-Schinken vom Hallerschmid

e Schnittkase aus osterreichischer Bio-Milch

¢ Bio-Cabanossi vom Hollerschmid

e Demeter-Einkorn-Risotto von Martin Allram
e Bio-Saibling von Daniel Braunsteiner

e Salat aus Adi Figls Beluga-Linsen

e Floh-Gulasch

e Haferflocken-Porridge

e Nuarts Bio-Schafjoghurt

¢ Floh-Granola im Rohr gerostet
 hausgemachte Marmelade

e Sonnentor Bio-Krautertee im Beutel

e Biodynamischer Streuobst-Apfelsaft von Leo Mahrer

Quelle: https://flohmarkt.derfloh.at/collections/floh-to-go

SIELMO'S

Gastwirtschaft Floh: Landgasthaus,

Genussladen, ,Floh to-go”

* |Innovative Take Away Konzepte (Picknick,
Automat, Laden, mobile Tische),
Gastgarten zum Selberpflicken

» E-Tankstelle vor der Gastwirtschaft

« Auf die Speisekarte in der Gastwirtschaft
Floh kommmt nur, was gerade Saison hat -
vieles davon aus dem Umkreis von 66
Kilometern

» Eigener Podcast vom Gastronomen
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EINE KLEINE ZUGABE? IDEEN?
z.B. URLAUB &« ARCHITEKTUR.
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#URLAUBSARCHITEKTUR




L Arctic Bath, Schwe boo
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#RADIKAL POSITIV. ENERGIEPOSITIV.
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Quelle: https://svart.no HOtel S\/arth, NOFWGQ’GH, Sﬂ@hetta
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everything better."

ALBERT EINSTEIN
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DER COOLSTE NACHHALTIGE ORT NORWEGENS

Quelle: https://svart.no | =
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I I~ ] S Expedition Dining Gastronomy Information Contact Book table

In foggy rough seas, a
prospects leads the

About Salmon Eye

Salmon Eve is a center to inspire and inform about how we can provide

@ ek /) | the world with more food [rom the sea. Located in Hardanger[jorden,
uelle: nttps://www.salmoneyg;no, Eve is the world's largest floating art installation.






Salmon Eye

| To feed the future, we need to look beneath the surface.

Quelle: https://www.salmoneye.no

——— - - - _
All industries leave a footprint, both positive and negative:Salmon Eye is @
center that sheds light on both the opportunities dnaehallenges of the
aquaculture industry. We will see things from new perspectives,‘gnzéouroge

new ways of thinking, and reflect carefully on what needs to be done in the
industry.



‘#RADIKALE NEU INTERPRETATIONI.

“‘u




#RADIKALE NEU INTERPRETATION.

5 /o

Quelle: https://www.salmoneye.no

Learning experience

Salmon Eye offers a guided learning experience focusing on the
footprint of the aquaculture industry in Norway. Maybe you know
something from before? Perhaps you have never been exposed to the
industry yourself? The experience encourages you to challenge what
you already know and reflect on how we can develop food production
in the sea. You cannot just sit on the sidelines and watch, but must take
an active part in what is happening. At the end of the day, you are the
one who decides.

2




Restaurant Iris

Iris is a unique restaurant located at Salmon Eye. The
restaurant offers an expedition dining, where you as a guest
are taken on a culinary and scenic expedition.

(e

Quelle: Salmoneye / Restaurant Iris: https://www.restaurantiris.no



I r 1 S Expedition Dining Gastronomy Information Contact

A story about challenges,
flavors, and possibilities

Expedition dining

Our location guides every step we take at Iris, and we want our
guests to experience the fiord, the mountains, and the ever-
changing elements in the same all-encompassing way that we do
every day. Here, we have the great privilege of bringing our
guests to the ingredients, instead of the other way around.

7. It starts with a

NEU INTERPRETATION.

[S AW

The experience at Iris is, quite literallv, aj

#RADIKALE

L_J
«
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multisensory underwater experience, to culminate in the dining Quelle:$5lmon eye P e ht'tps e L o
room where stunning views of the fjord and mountain ranges . . : ? ;
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g Gastronomy
Ir18 Expedition Dining Gastronomy Information Contact Book table

Anticipate curiosity, and a
dedication to ingredients.

Book table
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FAZIT 3 5
TOURISMUS IM UWINTER IM OSTALLGAU?

Wir im Rent a Jaga,
Ostallgau Bergbauer,
Kuh 4 you, ... Kunst im
offentlichen
Erlebnisraume Raum
Schlosspark
Allgau Ganzjahrige
Tourismusprojekte in den Bergsteiger
Mittelpunkt riicken. dérfer
. Slow Region
Allgauer Longstay Slow Food
Architektur & Co-Living: Region

Leben wie
ein Allgauer’

Nordic

lce
Skating



SIELMO'S

MEIN IMIPULS AUF EINEN BLICK

1 Heute:

WWinterkrise Tourismus?

Ja, der Schnee wird weniger, aber
langsam in den nachsten 30 Jahren

Achten auf Klimawandelanpassung —
Prognose starke, intensive
Niederschlage

Mitarbeitende & Junge — zuerst.

Greenwashing-Alarm

Mut zum Preis

#2 Morgen:
Tourismus Trends

Kurzfristiges Buchen - flexibles Storno -
flexible Preise

Nahmarkte, Alltagstourismus (Freizeit)

Nostalgie & Familienzeit

Slow, Alltagskultur wird zum Reiseziel

Workation, Longstay & Co-Living

#3 Ubermorgen

Tourismus im \Winter

Radikal nachhaltige Produkte (ESG, GSTC)

Neue, kreative Angebote (Workation,...)

Atmospharische Gestaltung und
Begegnen mit Alltagskultur im Allgau

Natur mit Kunst & Ausblick inszenieren

Urlaubs-Architektur als USP Ostallgau




FAZIT 4: DAS OSTALLGAU
HAT GROSSE ZUKUNFT.
GANZIAHRIG.




SIELMO'S

RECHTLICHE HINWVEISE

Samtliche Rechte an der Prasentation und an deren Inhalten (einschliel3lich enthaltener Konzepte, Gestaltungen, Preisen,
Konditionen, Planungen, etc.) verbleiben ebenso wie jegliches der Prasentation zugrunde liegende Know-how und
unabhangig davon, ob die Prasentationsinhalte Urheber-, Nutzungs- und Eigentumsrechte beinhalten und ob die
Prasentation nur gezeigt oder ausgehandigt wurde, zeitlich unbeschrankt ausschliel3lich bei der Agentur.

Die Inhalte der Prasentation stellen Geschaftsgeheimnisse im Sinne von §2 Ziffer 1 GeschGehG dar. Jede unbefugte
Nutzung oder Offenbarung der Inhalte ohne vorherige ausdrickliche Zustimmung durch die Agentur wird als Verstol3
gegen das GeschGehG gewertet. Alle Inhalte der Prasentation unterliegen der strikten Vertraulichkeit.

Mit der Prasentation und / oder Uberlassung der Prasentation raumt die Agentur keinerlei Rechte an der Prasentation oder
an den Prasentationsinhalten ein. Jegliche Nutzung, Verwertung, Vervieltaltigung, Bearbeitung sowie jegliche Weitergabe
an Dritte in Bezug auf die Prasentation und deren Inhalte ist unzulassig und bedarf der ausdricklichen schriftlichen
Zustimmung der Agentur.

4. Hinsichtlich in der Prasentation enthaltener Fotos, Logos, Grafiken, Skizzen etc. werden durch die Prasentation und / oder
Ubergabe der Prasentation keinerlei Urhebernutzungs- oder sonstige Rechte eingeraumt. Diese Rechte sind gesondert zu
erwerben. Eine Nutzung ohne ausdrickliche Rechteeinraumung ist unzulassig.

Die Ziffern 1-4 gelten entsprechend fiir alle weiteren Unterlagen, die mit Prasentation und / oder Ubergabe prasentiert
oder lGbergeben werden sollten.
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